ZAPYTANIE OFERTOWE
dotyczace realizacji zadania — projektu p.n.:
PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA ZADANIA

,,Kura Nioska — tradycja, ktora warto odkry¢ na nowo”

I.ZAMAWIAJACY
Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj
ul. Wspélna 35/6C
00-519 Warszawa

www.drobiarze.pl

1.OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zaméwienia jest kompleksowa realizacja zadania - projektu ,,Kura Nioska —
tradycja, ktérg warto odkry¢ na nowo”, tj. kampanii informacyjno-promocyjnej, ktérej celem jest
promocja miesa drobiowego pozyskiwanego z polskich kur niosek oraz budowa jego wizerunku
jako wartosciowego zrodta biatka.

2. Szczegodtowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia.

3. Szacunkowa maksymalna warto$¢ Przedmiotu Zaméwienia na podstawie niniejszego Zapytania
Ofertowego wynosi 2 385 150 PLN (stownie: dwa miliony trzysta osiemdziesigt pie¢ tysiecy sto
piecdziesigt ztotych 00/100) brutto (w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan,
wynagrodzenie podmiotu realizujgcego zadanie/projekt — przedmiot zamowienia).

4. Budzet (koszt) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢ wiekszy niz
budzet wskazany w niniejszym Zapytaniu ofertowym.

Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.

IILPODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

e ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych tj. z
dnia 21 maja 2025 r. (Dz.U. z 2025 r. poz. 683 z pézn.zm.),

e ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2026 r. poz. 795) ),

e rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szcze-
gotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw
rolno-spozywczych (t.j. Dz.U.2020.p0z.2244) (dalej jako: rozporzadzenie),

e zasadami obstugi funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych — zat. do Zarzadzenia
nr 40/2025/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 6 maja 2025 roku.

IV.TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji kampanii: od 1.09.2026 do dnia 30.06.2027 r.
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V.TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA
1. Postepowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu obejmujgcego:
a) publikacje Zapytania Ofertowego;
b) komisyjne otwarcie ofert;
c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalnoprawnych i ocene ztozonych ofert;

d) wybér najkorzystniejszej oferty.

N

Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim.

w

Kazdy Oferent moze ztozyc tylko jedng oferte.

4. Zamawiajgcy nie dopuszcza skiladania ofert czesciowych. Ztozone oferty winny uwzgledniac¢
wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form promaociji.

5. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowg zostanie m.in.
uznana oferta, w ktérej Oferent przedstawi wiecej niz jedng kreacje dla planowanego do
zrealizowania przedsiewziecia lub dziatania w ramach przedmiotu zamodwienia.

6. Zamawiajgcy dopuszcza, by kilka podmiotdw wspdlnie ubiegato sie o udzielenie zamdéwienia
(konsorcjum). W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera w celu
reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru takiego Wykonawcy
przez Zamawiajgcego. W przypadku oferty skladanej przez grupe podmiotéw wymagane jest
okreslenie zadan, ktére beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktéry uczestnik
konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

7. W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy
konsorcjum potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem przez uczestnikdw konsorcjum. Z tresci
umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynika¢ mozliwos¢ oferowania i wykonania zadanh
objetych niniejszym zapytaniem oraz zakres umocowania Lidera konsorcjum. W przypadku
umocowania Lidera do ztozenia oferty lub reprezentowania uczestnikéw konsorcjum w Zapytaniu
Ofertowym poza umowa, do oferty nalezy dotgczy¢é stosowne petnomocnictwo lub jego kopie
uwierzytelniong przez uczestnikdow konsorcjum lub notariusza.

8. Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegdlnosci koszty sporzadzenia i dostarczenia oferty,
pokrywa Oferent. Zamawiajgcy nie odpowiada za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez
Oferentéw w zwigzku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

9. Oferty niespetniajgce kryteridow wskazanych w pkt. 3-8 podlegajg odrzuceniu z przyczyn formalnych.

10. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa na
razgco niskg cene w stosunku do zatozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajgcy ma prawo
zwroci¢ sie do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania pethego zakresu
zaméwienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

VI.ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN OFERT, UDZIELANIE
WYJASNIEN.

1. Zamawiajgcy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem terminu
sktadania ofert.

2. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajacy moze wskaza¢ nowy termin
skladania ofert, dluzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w
ofertach, o ile przedtuzenie tego terminu jest konieczne z uwagi na istotng zmiane Zapytania
ofertowego.

3. Informacja o modyfikacji/zmianie zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przediuzeniu terminu
skladania ofert zostanie przesytana do wszystkich potencjalnych Oferentéw do ktérych przekazano
Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.drobiarze.pl

4. Oferent moze zwrdci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego, nie pdzniej jednak niz na 5 dni przed terminem otwarcia ofert.

5. Zapytania nalezy kierowa¢ do Zamawiajgcego na adres e-mail:
katarzyna.brodowicz@drobiarze.pl
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6. Zamawiajgcy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowa.

7. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje Oferenta wraz z odpowiedziami
bedzie przesytana do wszystkich Oferentéow, do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.drobiarze.pl

8. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zadaé¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

9. Zmiana ztozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze wycofania oferty
i ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert. Modyfikacja oferty
po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

10.Wycofanie oferty przez Oferenta, prowadzgce do jego odstgpienia od udziatu w Zapytaniu, mozliwe
jest poprzez ztozenie Zamawiajgcemu pisemnego o$wiadczenia w tym przedmiocie przez Oferenta
lub osobe uprawniong do jego reprezentacji. Oswiadczenie tego rodzaju winno zosta¢ ztozone przed
uptywem terminu otwarcia ofert.

VILWARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. W postepowaniu moga wzig¢ udziat Oferenci, ktérzy spetniajg nastepujgce warunki udziatu
w postepowaniu:

1)

2)

3)

4)
5)

6)

7)
8)

9)

posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2019, poz. 1292 ze zm.);
posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajgcymi prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamowienia niniejszego
Zapytania,
posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajgcym przedmiotowi Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajg wykluczeniu z
mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepiséw lub prawomocnego wyroku
sadu, znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidtowe i
terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zaméwienia;
nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym ziozenie
wniosku o ogtoszenie upadtosci;
ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale
VIII;
ktérzy nie sg powigzani z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, przez co rozumie sie
wzajemne powigzania miedzy beneficientem lub osobg upowazniong do zaciggania
zobowigzanh w imieniu beneficjenta lub osobg wykonujgcg w imieniu beneficjenta czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem Zapytania Ofertowego a oferentem,
polegajgce w szczegolnosci na:
a) uczestniczeniem w spoétce jako wspodlnik spotki cywilnej lub osobowej;
b) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw w kapitale zaktadowym lub akcji spotki;
c) petieniu funkcji cztonka zarzadu, organu nadzorczego, prokurenta, petnomocnika;
d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej; pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej, w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;
e) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku faktycznym lub prawnym, Ze moze on
budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci osdb tym stosunkiem zwigzanych.
wniosg wadium w wysokosci i na zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.
Na potwierdzenie spetnienia w/w wymogdéw okreslonych w pkt. 1-5 Oferenci sktadajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania
ofertowego.
Na potwierdzenie spetnienia wymogéw okreslonych w pkt. 6 Oferenci sktadajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 5 do niniejszego Zapytania
ofertowego.

2. Zamawiajgcy weryfikuje, czy Oferent spetnia warunki udzialu w postepowaniu na podstawie
przediozonych z ofertg dokumentow metodg: spetnia/nie spetnia.

3. Zamawiajgcy i Oferent nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz dokonywaé
jakichkolwiek zmian w jej tredci, ktére miatyby wptyw na wynik postepowania.
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VIll. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tre$¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu w postepowaniu,

3) oferentem zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzgdzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

IX.
1.

© N o o

10.

11.

12.

13.

X.

WADIUM

Przystepujgc do niniejszego postepowania kazdy Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium
w wysokosci: 30.000,00 PLN (sfownie: trzydziesci tysiecy ztotych).

Oferent zobowigzany jest wnie$¢ wadium przed uptywem terminu skfadania ofert, t.j.: do dnia 27
sierpnia 2026 r. do godz. 10:00.

Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sie przelewem na rachunek bankowy:

Nr 46 2030 0045 1110 0000 0283 0610 z adnotacja: ,wadium Zapytanie ofertowe - ,,Kura Nioska
— tradycja, ktérg warto odkry¢ na nowo”

Za termin wniesienia wadium przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku bankowym
Zamawiajgcego.

Dowdd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do oferty.
Wadium zostanie zwrécone na rachunek bankowy wskazany przez Oferenta.
Wadium musi by¢ zabezpieczone przez czas zwigzania Oferenta oferta.

Z zastrzezeniem pkt. 11, zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentéw nastgpi niezwtocznie po
rozstrzygnieciu przedmiotowego postepowania i podania do publicznej wiadomosci informacji o
wyniku postepowania.

W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postepowania bez wyboru
oferty Zamawiajgcy zwréci wadium wszystkim Oferentom w terminie do 3 dni roboczych od dnia
podania do publicznej wiadomoéci informacji o uniewaznieniu lub zakonczeniu postepowania
ofertowego bez wybrania oferty.

Oferentowi, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwréci wadium
niezwtocznie po zawarciu z nim umowy.

Zamawiajgcy zwrdci niezwtocznie wadium na wniosek Oferenta, ktéry wycofat oferte przed uptywem
terminu sktadania ofert.

Zamawiajgcy zatrzyma wadium wniesione przez Oferenta, ktoérego oferta zostata wybrana, w
przypadku, gdy

a) Oferent ten odmoéwit zawarcia umowy na warunkach okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie tego Oferenta.

Od wniesionego wadium Oferentowi nie nalezg sie odsetki.

PRZYGOTOWANIE OFERTY

Oferta winna obejmowac¢ catos$¢ przedmiotu zamowienia i by¢ sporzgdzona zgodnie z niniejszym
Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zamodwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

Na oferte sktadaja sie w szczegolnosci:
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2)

3)

5)

6)

7)

8)

9)

Wypetniony Formularz Ofertowy Wykonawcy, kiérego wzoér okresla Zatgcznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania oraz podanie deklaracji/’zobowigzania w zakresie:

a) Propozycje hasta kampanii
b) Liste 20 proponowanych profili influenceréw wraz z ich statystykami zasiegow;

Harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamoOwienia przygotowany przez
Oferenta w oparciu o Zafgcznik Nr 1 do niniejszego zapytania;

Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

Dowdd wniesienia wadium.

Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do centralnej
ewidenc;ji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert,

Aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, potwierdzajace, ze
Oferent nie zalega z opfacaniem podatkéw, lub zaswiadczenie, ze uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wtasciwego organu wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu skfadania ofert,

Aktualne zaswiadczenie oddzialu Zakladu Ubezpieczen Spotecznych potwierdzajgce, ze
Oferent nie zalega z optacaniem optat oraz sktadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne
lub zaswiadczenie ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wlasciwego organu
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.

Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania — wedtug Zatgcznika nr 5 do
niniejszego Zapytania Ofertowego.

Dokument potwierdzajgcy zawarcie i optacenie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w
zakresie prowadzonej dziatalnosci na kwote co najmniej 1 000.000,00 PLN.

Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty zawierajace;j
rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie wszystkich ofert
ztozonych przez danego Oferenta.

Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym muszg spetniac¢
nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej, pierwsza strona oferty powinna by¢
sporzgdzona na papierze firmowym Oferenta lub byé opatrzona jego pieczatkg firmowa.
Oferta, Formularz ofertowy zgodny z zatgcznikiem nr 2 oraz Oswiadczenie Oferenta zgodne
ze wzorem stanowigcym zatgcznik nr 3 niniejszego Zapytania ofertowego, muszg byc¢
podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we
wlasciwym rejestrze lub ewidencji bgdz umocowane przez te osoby do reprezentowania
Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda strona oferty musi by¢
parafowana przez Oferenta. Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniost zmiany powinny
by¢ podpisane przez osobe uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta. W
przypadku sktadania oferty drogg elektroniczng, za forme pisemng uznaje sie przestanie
czytelnych skanéw dokumentéw podpisanych przez osoby uprawnione (format PDF); lub
przestanie dokumentéw w formacie PDF opatrzonych kwalifikowanym podpisem
elektronicznym przez osoby uprawnione;

2) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w Formularzu
Ofertowym, do oferty musi byé zatgczone petnomocnictwo, w oryginale lub w Kkopii
poswiadczonej za zgodnos$¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa,
okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

3) pozostate o$wiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem przez Oferenta lub wtasciwg osobe upowazniong
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do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie. W przypadku oferty
elektronicznej, wszystkie zatgczone skany dokumentéw musza by¢ skanami z oryginatéw lub
skanami kserokopii uprzednio poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem w sposob
tradycyjny. Dokumenty wygenerowane elektronicznie i opatrzone kwalifikowanym podpisem
elektronicznym uznaje sie za oryginaty;

4) wszystkie miejsca, w ktorych Oferent nanidst zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta;

5) dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzgdzonym przez
ttumacza przysiegtego;

6) dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz byé potgczone
w sposob trwaly. Wymég trwatego potgczenia dokumentdéw dotyczy wytgcznie ofert
sktadanych w formie papierowej. W przypadku formy elektronicznej zaleca sie przestanie
wszystkich dokumentéw w jednym pliku PDF (zarowno skanoéw, jak i plikdw podpisanych
cyfrowo) lub spakowanym archiwum zabezpieczonym przed edycjg;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczgtkach, Zamawiajgcy dopuszcza
zlozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba NIP lub czytelny
podpis w przypadku pieczeci imienne;j.

Oferty nie spetniajgce wymogow opisanych w niniejszym rozdziale podlegajg odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

Xl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 90 (dziewiecdziesigt) dni. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

Xll. MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte mozna ztozy¢ w formie papierowej lub drogg elektroniczng (za posrednictwem poczty e-
mail).

a. W przypadku formy papierowej: oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu
(np. w zamknietej kopercie) z dopiskiem: ,,ZAPYTANIE OFERTOWE - ,,Kura Nioska —
tradycja, ktorg warto odkryé na nowo”— NIE OTWIERAC DO DNIA 27 sierpnia 2026
r. DO GODZINY 17:00”. Opakowanie musi uniemozliwia¢ zapoznanie sie z trescig
oferty przed terminem jej otwarcia oraz by¢ opatrzone nazwg i adresem Oferenta oraz
Zamawiajgcego .

b. W przypadku formy elektronicznej: oferte nalezy przesta¢ na adres e-mail:
katarzyna.brodowicz@drobiarze.pl. Tytut wiadomosci e-mail musi brzmie¢: ,,OFERTA —
»,Kura Nioska — tradycja, ktéra warto odkryé na nowo”— NIE OTWIERAC DO DNIA
27 sierpnia 2026 r. DO GODZINY 17:00”.

2. Forma i kompletnos¢ oferty:

a. Forma papierowa: oferte nalezy ztozy¢ w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem
rzeczowo-finansowym realizacji dziatann muszg by¢ zatgczone do oferty w formie
drukowanej.

b. Forma elektroniczna: oferte nalezy przesta¢ w formie skanu podpisanych dokumentow
(preferowany format PDF) lub przestanie dokumentéw w formacie PDF opatrzonych
kwalifikowanym podpisem elektronicznym. Dokumentacja musi zawieraé wszystkie
wymagane elementy, w tym harmonogram rzeczowo-finansowy.

3. Termin i miejsce skiadania ofert:

Oferte nalezy ztozy¢ lub wystaé na adres:
Krajowa Federacja Hodowcdw Drobiu i Producentéw Jaj
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ul. Wspélna 35/6C
00-519 Warszawa

lub przesta¢ na adres e-mail: katarzyna.brodowicz@drobiarze.pl w nieprzekraczalnym
terminie do dnia 27 sierpnia 2026 r. do godz. 10:00. W kazdym przypadku (zarowno dla ofert
papierowych, jak i elektronicznych) o zachowaniu terminu decyduje data i godzina faktycznego
dostarczenia oferty pod wskazany adres lub wptywu na skrzynke e-mail Zamawiajgcego

Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu. Oferte odrzucong w warunkach
opisanych w zdaniu poprzedzajgcym Zamawiajgcy zwréoci Oferentowi bez otwierania po
uptywie terminu otwarcia ofert.

Otwarcie ofert nastgpi w dniu 27 sierpnia 2026 r. 0 godzinie 17:00 pod adresem:
Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj

Ul. Wspélna 35/6C,

00-519 Warszawa
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XIII.LKRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajagcy bedzie stosowacé kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium waga %

K1 Cena (brutto) 30 %
K> Propozycje hasta kampanii 35 %

Lista 20 proponowanych profili influenceréow wraz z ich
Ks ; o 35%

statystykami zasiegéw
1. Oceny beda zaokragglane do dwdch miejsc po przecinku.
2. Ogodlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru: W = K1 + Kz + K3
3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg fgczng liczbe punktéw

w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

1. Kryterium Cena (K1) — 30%

Cena brutto przedmiotu zaméwienia — maksymalna ilo$¢ punktéw wynosi 30 punktéw.

Liczba punktoéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

K1:

cena oferty najtanszej (brutto w PLN)

cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN).

x 100 x waga 0,30 = max 30 pkt.

Wartosc¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy Narodowego
Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

2. Kryterium - Propozycje hasta kampanii - (K2) - 35%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty propozycje hasta dla kampanii.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac¢ oferta w ramach tego kryterium to 35 punktow, gdzie
ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: Wartos¢ zapamietywalna i unikalnosé: ocena oryginalnosci hasta, jego
zwieztosci przy zachowaniu spdéjnosci z celami strategicznymi kampanii. Maksymalna liczba
punktow, jakg moze uzyskac oferta — 25 punktow:

rozwigzania nie spetniajgce w petni lub w matym stopniu spetniajgce w/w zatozenia:

. . . . . . . - 20-25 pkt.
rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia podkryterium, tj. hasto wybitnie
oryginalne i zwiezte; w pefni realizuje cele strategiczne (jako$¢, zdrowie, dobrostan)
i idealnie fgczy tradycje z nowoczesnoscig

. . . . . s S ; 10-19 pkt.
rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce w/w zatozenie tj. hasto poprawne i
zbiezne z koncepcjg, ale mato unikalne lub wymagajgce poprawy pod katem
zwieztosci

0-9 pkt.
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b) Podkryterium: Dopasowanie do grupy docelowej: ocena atrakcyjnosci jezyka i przekazu dla
wtrendsetteréw” w wieku 25-35 lat oraz rodzin z dzieémi. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze
uzyskac oferta — 10 _punktéw:

rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce, kryterium, tj. jezyk wybitnie 6-10 pkt.
nowoczesny i lifestylowy; przekaz idealnie trafia w gusta trendsetteréw oraz rodzin,
promujgc produkt jako zdrowy i modny element diety

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajace, kryterium, tj. jezyk poprawny, lecz zbyt 3-5 pkt.
o0golny; przekaz jest zrozumiaty, ale moze stabiej rezonowaé z aktywnym stylem zycia
konsumentéw w wieku 25-35 lat

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce w/w zatozenia: 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktow w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktéw uzyskanych
sposrod rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktéw w tym Kkryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

K, = llos¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte x 100 x waga 0,35 = max. 35 pkt.

Najwyzsza ilo$¢ punktow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

3. Kryterium - Lista 20 proponowanych profili influenceréw wraz z ich statystykami zasieqgéw (
Ks) —35%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczong liste proponowanych influenceréw wraz z ich
statystykami zasiegow.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé¢ oferta w ramach tego kryterium to
35 punktdéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: Dopasowanie merytoryczne i wizerunkowe: Ocena, czy zaproponowane profile
(min. 200 os6b) pasujg do tematyki kulinariéw, zdrowego stylu zycia i parentingowej. Maksymalna
liczb punktéw jakg moze uzyskac oferta w ramach tego podkryterium to — do 25 punktow:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia podkryterium, tj. profile idealnie 20-25 pkt.
dobrane do tematyki kulinarnej, prozdrowotnej i parentingowej; twércy wiarygodni dla
grupy trendsetteréw i rodzin

rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia tj. dopasowanie poprawne, 10-19 pkt.
ale profile mato wyraziste lub tylko czesciowo zbiezne z lifestylowym charakterem

kampanii

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium 0-9 pkt.

b) Podkryterium: Potencjat zasiegowy i jakos¢ statystyk pozwalajacy na zatozong w kampanii
jakosé komunikacji. Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta — 10 punktow:

rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce w/w zatozenia, tj. wysokie wskazniki 6-10 pkt.
zaangazowania (ER)
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rozwigzania w srednim stopniu spetniajgc w/w zatozenia, tj. zasiegi na wymaganym 3-5 pkt.
minimum (min. 4 tys. obserwujgcych), ale niskie zaangazowanie lub statystyki
budzace watpliwosci co do efektywnosci

rozwigzania nie spetniajace lub w matym stopniu spetniajg w/w zatozenia 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilodci punktéw uzyskanych
sposrod rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktow w tym kryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Ks

llo$¢ punktdw uzyskana przez rozpatrywang oferte

= x 100 x waga 0,35 = max 35 pkt.

Najwyzsza ilo$¢ punktdow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

XIV.  WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

XV.

. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytacznie w oparciu o zasady i kryteria

okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogoéing liczbe punktéw. Jezeli

dwie lub wiecej ofert przedstawig taki sam bilans punktowy ceny i innych kryteriéw okreslonych
w niniejszym Zapytaniu ofertowym za najkorzystniejszg oferte sposrod takich ofert uznaje sie oferte
Z najnizszg cena.

Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich Oferentéw, do ktérych
zostato skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamiesci na stronie internetowej Zamawiajgcego:
www.drobiarze.pl.

Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.

ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikéw postepowania o jego

rozstrzygnieciu, zawrze z Oferentem, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, umowe
ktorej istotne postanowienia zawarte sg w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

. W przypadku gdy Oferent wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury wyboru

uchyla sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybraé Oferenta, ktérego oferta byla kolejng
najkorzystniejszg sposréd pozostatych, niepodlegajgcych odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania
ponownego zapytania ofertowego w przedmiocie wyboru Wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru zadnej z ofert.

Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w przypadku skorzystania
przez niego z uprawnienia wskazanego w zdaniu poprzednim.

. Przewiduje sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie

niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu zaméwienia. W takim przypadku
zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu swiadczenia.

. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawcg powodujgca zmniejszenie zakresu $wiadczenia

jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili
zawarcia umowy do prawidiowego wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych
dotychczas tym zadaniem stato sie zbedne. W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje
od Zamawiajgcego zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie
zakresu przedmiotu zamowienia.
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4. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zwigkszenie zakresu swiadczenia jest
dopuszczalna, jezeli do prawidlowego wykonania danego zadania jest niezbedne wykonanie
dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a koniecznos¢ ich wykonania powstata na
skutek wystapienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym
wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dla
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie jest
mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wplyw
na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystgpienia sity wyzszej majgcej
wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy, mimo
dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wptyw na zakres i terminowos¢ realizac;ji
przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego zadania/Projektu.

XVIl.  ZALACZNIKI

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia.
Formularz Ofertowy Wykonawcy (wzor).
Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

Wz6or umowy.

A

Oswiadczenie w sprawie powigzan.
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Zatacznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegoétowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia

wraz z harmonogramem rzeczowo-finansowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)
»Kura Nioska — tradycja, ktérg warto odkry¢é na nowo”
1.1 Produkty, ktoérych dotyczy zadanie: — MIESO DROBIOWE
1.2 Miejsca realizacji zadania — TERYTORIUM RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

1.3 Terminy realizacji zadania: Caty projekt bedzie realizowany w terminie od 1.09.2026 do dnia
30.06.2027 r.

1.4 Beneficjenci zadania:

e Finalni konsumenci na rynku krajowym: W przypadku dziatan promujacych dréb jako
najzdrowszy rodzaj miesa i zrodio petnowartosSciowego, fatwo przyswajalnego biatka, w
nawigzaniu do nowoczesnego, aktywnego stylu zycia. Core target jako swojego rodzaju
trendsetterzy, stanowi¢ bedg mtodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajacy w miastach, ze
$rednim i wyzszym wyksztatceniem, zwiaszcza kobiety jako osoby czesto decydujace o
koszyku zakupowym gospodarstw domowych. Szerokg grupe docelowg stanowig konsumenci
miesa drobiowego, w szczegdlnosci rodziny z dzieémi.

e Srodowiska opiniotwdrcze, liderzy opinii, przede wszystkim na rynku krajowym:

o dziennikarze, blogerzy, influencerzy;
o dietetycy i organizacje wspierajace wiasciwy styl zywienia

e Odbiorcy na rynku krajowym i rynkach zagranicznych:

o przetwodrcy miesa drobiowego;
o dystrybutorzy: hurt i detal, w tym sieci handlowe;
o HoReCa

1.5 Opis dziatan:
,Kura Nioska — tradycja, ktérg warto odkry¢ na nowo”

Projekt zaktada stworzenie kampanii informacyjno-promocyjnej, ktérej celem jest budowa trwatej,
pozacenowej przewagi konkurencyjnej migesa z kur niosek poprzez promocje jego jakosci,
bezpieczenstwa oraz waloréw prozdrowotnych i kulinarnych jako wartosciowego zrodta biatka.

1. Opracowanie strategii i identyfikacji wizualnej

e Przygotowanie kompleksowe] strategii kampanii skierowanej do trendsetteréw (25-35 lat)
oraz rodzin z dzie¢mi.

e Stworzenie logotypu oraz hasta reklamowego, ktére potaczg tradycje z nowoczesnym stylem
zycia.

e Opracowanie spojnej szaty graficznej dla kanatéw w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, TikTok).

2. Komunikacja w mediach spotecznosciowych i monitoring

e Utworzenie i biezgce prowadzenie profili kampanii na platformach Facebook, Instagram oraz
TikTok.

e Zapewnienie wysokich zasiegéw (docelowo: Facebook — zasieg 300 tys., Instagram — zasieg 400
tys., TikTok — zasieg 300 tys$.) oraz staty monitoring medidow wraz z interakcjg, obejmujacy
odpowiedzi na pytania uzytkownikéw dotyczace dietetycznych waloréw miesa.
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3. Produkcja i emisja tresci wideo (YouTube)

Produkcja i montaz 15 profesjonalnych filméw kulinarno-edukacyjnych z udziatem szeféw
kuchni (ambasadoréw) oraz dietetyka.

Filmy majg prezentowad triki kulinarne, zalety spozywania miesa kur niosek oraz merytoryczne
tresci dietetyczne.

Emisja filméw na kanale YouTube wraz z kampanig reklamowa (cel: min. 100 tys. wyswietlen).

4. Wspétpraca z influencerami i ambasadorami

Zaangazowanie 200 influenceréw (kazdy z min. 4 tys. obserwujgcych), z ktérych kazdy
opublikuje materiat promocyjny na swoich profilach (Facebook, TikTok, Instagram).

Wspodtpraca z 5 szefami kuchni oraz dietetykiem, odpowiedzialnymi za merytoryczne
przygotowanie tresci i udziat w nagraniach.

5. Kampania w mediach tradycyjnych i internecie

Opracowanie i emisja 9 reklam w branzowych czasopismach i na portalach kulinarnych (np.
"Poradnik Restauratora", ,Szef Kuchni” lub réwnowazne; na portalach branzowych takich jak
np. www.poradnikrestauratora.pl, www.newsgastro.pl lub réwnowaznych).

Produkcja oraz ogdélnopolska emisja 100 spotédw radiowych i 50 spotéw telewizyjnych.

Zapewnienie udziatu przedstawicieli kampanii w 2 wydaniach ogdlnopolskiej telewizji
$niadaniowej (np. np. ,Pytanie na $niadanie”, Silver TV, Hallo Tu Polsat lub réwnowaznych).

6. Logistyka i gadzety promocyjne

Zakup i dystrybucja paczki dla 100 influenceréw, zawierajgcej produkty spozywcze oraz
sygnowane gadzety: fartuchy kuchenne i deski do krojenia.

7. Badanie efektywnosci i ewaluacja

Opracowanie merytoryczne ankiety internetowe]j do badania postaw konsumentéw.

Przeprowadzenie koncowego pomiaru efektywnosci zadania przez niezalezny podmiot,
dokumentujgcego osiggniecie zatozonych celéw mierzalnych.

1.8 Szczegobtowy budzet zadania (Kampanii).

P a . Cena )

Szczegblowy wykaz kosztow ilos¢ T fagcznie
Promocja i reklama w mediach spotecznos$ciowych
Tik-Tok (tacznie 300 tys. wyswietlen wszystkich 9 miesiecy | 8 000,00 zt 72 000,00 zt
aktywnosci)
Promocja i reklama w mediach spotecznosciowych
Instagram (tgcznie 400 tys. wyswietlen wszystkich 9 miesiecy | 8 000,00 zt 72 000,00 zt
aktywnosci)
Promocja i reklama w mediach spotecznosciowych
Facebook (fgcznie 300 tys. wyswietlen wszystkich 9 miesiecy | 8 000,00 zt 72 000,00 zt
aktywnosci)
Emisja fllmow na kanale YouTube wraz z ptatnymi 9 miesiecy | 000,00 2! 72 000,00 24
reklamami
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Reklama prasowa w czasopismach o tematyce

. . 9 szt. 10 000,00 zt 90 000,00 zt
kulinarnej
Re!dama_na portalach internetowych o tematyce 9 sat. 6 000,00 21 54 000,00 2t
kulinarnej
Udziat w programie w telewizji $niadaniowej 2 szt. 45 000,00 zt 90 000,00 zt
Opracowanie graficzne logotypu oraz stworzenie 1 s 4 500,00 zt 4 500,00 zt
hasta reklamowego
Opracowanie strategii kampanii 1 szt. 5 000,00 zt 5 000,00 zt
Opracowanie graficzne fanpage i grafiki profilowej na

. 1 szt. 1 800,00 zt 1 800,00 zt

Facebook, Instagram, Tik Tok
.Opracowam.e graficzne i merytoryczne ankiety L szt 2 000,00 zt 2 000,00 24
internetowe]
Qpracowanle graﬂczne fartHchow dla influencerow L szt 800,00 z1 800,00 z1
biorgcych udziat w kampanii
Opracowanie graficzne gadzetéw kulinarnych dla
influenceréw biorgcych udziat w kampanii (deska do 1 szt. 800,00 zt 800,00 zt
krojenia)
Opracowanie graficzne i merytoryczne reklam na
portale internetowe i do czasopism i tematyce 1 szt. 6 000,00 zt 54 000,00 zt
kulinarnej
Nagranie spotu radiowego 1 szt. 4 000,00 z 4 000,00 z
Nagranie spotu reklamowego do TV 1 szt. 60 000,00 zt 60 000,00 zt
ngup fartuchgw dla mfluenﬂcerow i szefow kuchni 105 s7t. 97,62 21 10 250,10 24
biorgcych udziat w kampanii
ngup gadzetgw kuhnarnyc.h dla influencerow 100 szt 70,00 1 700,00 1
biorgcych udziat w kampanii
Em,|SJa spotl_J reklamowego w TV w pasmach 50 szt. 10 000,00 24 500 000,00 21
ogolnopolskim
Emisja spotu radiowego w pasmach ogolnopolskich 100 szt. 1 000,00 zt 100 000,00 zt
Zakup .styro.boxow i pr’oduktow spozywczych do 100 szt. 540,00 4 54 000,00 1
wysyiki dla influenceréw
Konfekcjonowanie paczek z produkatami
spozywczymi i materiatami reklamowymi wraz z 100 szt. 120,00 zt 12 000,00 zt
wysyikg do influenceréw
ZakuE) produktgw spozywc_zygh d,la Ambasadorow 15 ] 600,00 2t 9.000,00 I
(szeféw kuchni) do nagrania filmow zestawow
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Pomiar efektywnosci zadania wykonany prze

. . . ; ] 1 ustuga 10 000,00 zt 10 000,00 zt
niezalezny podmiot wraz z analizg ankiety
Produkcja i montaz 15 filméw z ambasadorami
kampanii (szefami kuchni) emitowanych na Tik Tok, 15 9 000,00 zt 135 000,00 zt
Facebook, Instagram i YouTube.
Wynagroglzenle dla ambasadorow Ifampann (szefow 5 o, 10 000,00 1 50 000,00 24
kuchni) biorgcych udziat w kampanii
Wynagrtzdzeme dla influenceréw biorgcych udziat w 100 os. 700000 24 700 000,00 z4
kampanii
Wynagrodzenie dietetyka biorgcego udziat w
kampanii (opracowanie tresci dla influenceréw i 1 0s. 12 000,00 zt 12 000,00 zt
szeféw kuchni biorgcych udziat w kampanii)
Koordynator projektu 10s.x10 1 4 000,002t | 40 000,00 2

miesigcy

Wynajem przes.trzen.| do nagrywania filmow na 5 dni 700,00 21 35 000,00 24
YouTube (5 dni x 3 filmy)
Monitoring mediéw wraz z interakcjg z 8 miesiecy | 7 000,00 2} 56 000,00 z1

uzytkownikami

SUMA

2 385 150,00 PLN
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Zatacznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa:

Siedziba

Nr telefonu

adres-mail

NIP

REGON

Adres, na ktory Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje (jesli inny niz powyzej):

Dane dotyczgce Zamawiajgcego:

Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentéw Jaj
Wspdlna 35/6C
00-519 Warszawa

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu ,,Kura Nioska —
tradycja, ktéra warto odkry¢ na nowo” sktadamy niniejszg oferte oswiadczajac, ze akceptujemy w
catosci wszystkie warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego zamoéwienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego
przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENA brutto e PLN
SIOWNIE ZIOLYCR: ...ttt e ettt e e e e e e e e e e e e e e

stawki podatku VAT: ... e %
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2. Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan stanowi zatgcznik do niniejszej oferty.

3. Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w zwigzku
z realizacjg zamowienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy cato$¢ przedmiotu zaméwienia w terminie okreslonym w Zapytaniu
Ofertowym.

5. Jednoczesnie o$wiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow;

b) posiadamy niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym zapytaniem
ofertowym oraz dysponujemy potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym zapewniajgcymi
prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zamdwienia niniejszego Zapytania;

c) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng i terminowg
realizacje przedmiotu niniejszego zamoéwienia;

d) nie znajdujemy sie w stanie upadtosci lub likwidacji, ani w stanie uzasadniajgcym zlozenie
whniosku o ogtoszenie upadfosci.

6. Oswiadczamy, ze niniejsza oferta jest dla nas wigzgca przez okres 3 miesiecy, liczony od daty
uptywu terminu na sktadanie oferty.

7. Os$wiadczam (-my), ze przedmiot zamdwienia wykonam(-my) osobiscie/ z udziatem
podwykonawcéw*.

8. Wykaz czesci zamdwienia, ktdrej wykonanie Wykonawca zamierza powierzy¢ podwykonawcy:

Osoba do kontaktéw z Zamawiajgcym:

Imie i nazwisko

tel. kontaktowy

Adres e-mail

Zakres odpowiedzialnosci

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:
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Podpis os6b uprawnionych do sktadania

oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

0 braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie i realizacje
zadania/projektu ,,Kura Nioska — tradycja, ktéra warto odkry¢ na nowo”

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okreslonych w Rozdziale VIII ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego .

Podpis 0s6b uprawnionych do sktadania

oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy
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Zatacznik Nr 4 do Zapytania Ofertowego
UMOWANR ....... (wzor)

zdnia.......ocovennen
pomiedzy:
B reprezentowanym przez:...................... T PT T .
zwanym dalej Zamawiajacym,
a
e wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
....................... W.iiiiiiieieeeeenaa. pod numerem KRS: ..., NIP:

zwang/ym dalej Wykonawca

uwzgledniajac:

- ustawe z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promoc;ji produktéw rolno — spozywczych (t.j.: Dz. U.
z 2025 r. poz. 683 z pozn. zm.),

- ustawe z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz. U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.), w
szczegolnosci art. 701 — 705,

- rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegétowych
warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 ze zm.), zwane dalej ,rozporzgdzeniem”,

- Zasadami obstugi funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, stanowigcymi zatgcznik do
Zarzadzenia nr 40/2025/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 6 maja 2025 roku.

Strony uzgodnity, co nastepuje:

8 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu/Kampanii ,,Kura Nioska — tradycja, ktérg warto odkryé na nowo” w zakresie
okredlonym w zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,Kampanig” lub ,zadaniem”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania Umowy. W
zadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych sporéw powstatych
pomiedzy Wykonawcg a jego potencjalnymi podwykonawcami, w szczegolnosci dotyczgcych
zapfaty na ich rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych
mu przez Wykonawce dziatahh wchodzgcych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$é zaréwno wobec podwykonawcow jak rowniez wobec
Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to réwniez
odpowiedzialnosci finansowej i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest
catkowicie wytgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry ponosi petng odpowiedzialnos¢ w tym
zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia
odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429 kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce z realizacji niniejszej
umowy wobec 0séb trzecich, w tym w szczegdlnosci wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami
autorskimi.
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§ 2. Czas trwania
. Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.
. Przewidywany termin realizacji kampanii: 1.09.2026 — 30.06.2027 r.

. Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy w
przypadku gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sg dostepne w budzecie przedsiewziecia. W
takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia ze Wykonawce w terminie 14 dni od
dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania
Umowy, o ktérych mowa w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajgcego kosztéw kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

. Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koncowego kampanii przez Zamawiajgcego wobec KOWR
i Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

Strony ustalajg, ze budzet przedmiotowej kampanii Wynosi .......ccceieiiviiiiinnane. PLN brutto,
(Stownie: ... PLN).

. Kwota o ktérej mowa w ust.1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec Wykonawcy
za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwigkszeniu, nawet jezeli rzeczywisty koszt
dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt
wskazany w zatgczniku 1. Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztow.

§ 4. Realizacja dziatan

. Wykonawca ponosi wylgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowg i odszkodowawczg za
realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich zgodno$¢ z obowigzujgcymi przepisami
krajowymi, wspélnotowymi oraz zasadami konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

. Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan
przewidzianych w harmonogramie.

. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych i
promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojéw) zwigzanych z realizowanym zadaniem
(kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia
zawarcia umowy.

. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail: ............................. , O
wszelkich zdarzeniach, mogacych zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w
przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych szczegétow.

. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatéw
drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, itp.) sporzadzone w ramach operacji
muszg zostaé zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania do akceptacji
Zamawiajgcemu wszelkich projektéw materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych
(m.in. materiatéw drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, layoutéw strony
internetowej, itp.) sporzgdzonych w ramach kampanii, w terminie nie pdzniej niz 14 dni, przed ich
realizacjg lub produkcjg. W przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi
ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona akceptacji przekazanych projektéw materiatdw w terminie
pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcije.

. Akceptacja materiatéw, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie ostatecznych
projektow przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do planowanej produkcji (np.
nosnik, nakfad, format), uwzgledniajgc standardy branzowe (np. wydruki prébne, cromalin,
matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

. Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektéw materiatéw
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce
niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przestac¢
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9.

10.

11.

12.

Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami
Zamawiajgcego niezwiocznie po ich wprowadzeniu.

Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne do
wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez przekazania
nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie bedzie ponosit
odpowiedzialno$ci za skutki z tego wynikajace jednak jest zobowigzany do niezwtocznego
zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych nieprawidtowos$ciach w celu przeprowadzenia
kampanii zgodnie z Umowa.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych z realizacjg kampanii
zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami zawodowymi.

Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do podejmowania
decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegolnosci do akceptacji projektow
materiatéw przestanych przez Wykonawce, beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: ............cocoeiiiiiiinn.. (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-malil
........................... ,nrtelefonu ...l

§ 5. Zasady platnosci

Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania wymagajgce
zaptaty przed ich wykonaniem nie pozniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.

Do kazdej faktury powinny by¢ dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje ustug ktérych
dotyczy dana faktura. Przedstawione materialy powinny w szczegoélnosci, w sposob nie
pozostawiajgcy watpliwosci, potwierdza¢ zgodnie z umowg wykorzystanie zatwierdzonych przez
Zamawiajgcego projektéw materiatéw informacyjnych oraz zamieszczenie informacji o ktérych
mowa w § 4 ust. 3.

Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkéw zwigzanych z realizacjg dziatarn w ramach
kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidlowo wystawionych i doreczonych przez
Wykonawce faktur, chyba Zze krétszy termin ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za
uprzednig zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec 0so6b trzecich.

W szczegdlnosci w przypadku gdy Zamawiajgcy, KOWR Ilub inny podmiot odpowiedzialny za
kontrole prawidtowo$ci realizacji dziatan stwierdzi, ze umowa lub poszczegdine dziatania zostaty
nienalezycie wykonane z winy Wykonawcy, to zobowigzuje sie on do zwrotu Zamawiajacemu
odpowiednio w catosci wszystkich lub cze$ci naleznosci pienieznych otrzymanych od
Zamawiajgcego w zwigzku z Umowa.

W przypadku nie uznania przez KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich
niezakwalifikowanych przez KOWR kosztow w terminie 14 dni od momentu pisemnego
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

Postanowienia ust. 4 nie wylgczajg mozliwosci dochodzenia roszczen odszkodowawczych od
Wykonawcy przez Zamawiajgcego na zasadach ogélnych.

8 6. Rozliczanie umowy

Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do Srodkéw
finansowych z Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

Wykonawca zobowigzany jest do przedktadania wszelkich statystyk oraz materiatéw dowodowych
w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutdw prasowych zawierajgcych przedmiotowg reklame, filméw
wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku
obcym muszg by¢ przettumaczone na jezyk polski.
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§ 7. Prawa wtasnosci intelektualnej

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan, ktére mogg by¢
objete prawami wiasno$ci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania niniejszej Umowy.

2. O ile Strony nie postanowig inaczej, na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia
w niej okreslonego, Wykonawca udziela Zamawiajgcemu wylgcznej i czasowe;j licencji na uzywanie
autorskich praw majgtkowych do wszelkich materiatéw, tgcznie z opracowaniami graficznymi,
wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez stron internetowych, bedacych wynikiem realizacji
dziatah przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy
utworéw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1231, z p6zn. zm., zwanej dalej: ,Ustawg”) i jako takie bedg
podlegaly ochronie wynikajgcej z przepiséw Ustawy (dalej ,Utwory”) na nastepujacych polach
eksploataciji:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie Utworu, wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy Utworu —
w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczng, optyczna,
elektroniczna lub inng technikg analogowa lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie, na
wszelkich nosnikach — w tym nosnikach audio i wideo, wizyjnych, fonicznych, papierowych lub
podobnych, s$wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
nosnikach komputerowych i innych nosnikach zapiséw i pamieci oraz wykonywanie kopii tych
utrwalen;

b) stosowanie, wyswietlanie, przechowywanie Utworu — niezaleznie od formatu, systemu lub
standardu; wszelkie inne rozpowszechnianie Utworu, publiczne jego wystawienie, wyswietlenie,
nadawanie, reemitowanie, publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym w Internecie oraz na
platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzeni, wyswietlen, wystawien, nadan i
reemisiji.

3. Okres, na jaki udzielona zostaje licencja, o ktérej mowa w ust. 2, jest tozsamy z czasem trwania
zadania, w zwigzku z ktorym licencja zostata udzielona. Czas trwania zadania ustala si¢ zgodnie

z harmonogramem czasowym kampanii.

4. Strony zgodnie oswiadczajg, ze udzielenie licencji, o ktérej mowa wyzej, nastepuje wytgcznie w celu
i w zakresie koniecznym dla realizacji zadan wymienionych w harmonogramie czasowym
i finansowym kampanii. W razie watpliwosci przyjmuje sie, ze udzielona licencja zezwala na
wykonywanie autorskich praw majatkowych do Utworu wytgcznie w granicach dziatania, dla ktérego
Utwor ten zostat przygotowany.

5. Udzielenie licencji, o ktérej mowa w ust. 2, nastepuje z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworu,
po uprzednim dokonaniu zaptaty przez Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy i nie wymaga w tym
zakresie podjecia dodatkowych czynnosci.

6. Wykonawca gwarantuje, ze w okresie obowigzywania licencji osoby uprawnione z tytutu osobistych
praw autorskich do Utwordw nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotow, ktérym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworu i w okresie obowigzywania udzielonej
Zamawiajgcemu licencji zobowigzuje sie nie wykonywaé autorskich praw osobistych do Utwordw,
w tym oznaczania autorstwa Utwordéw; jednoczednie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego
i osoby, ktérym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na
rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utworéw, w tym m.in. ttumaczen na inne jezyki,
zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

8. Niezaleznie od udzielenia licencji, o ktérej mowa w niniejszym paragrafie, Wykonawca w ramach
wynagrodzenia umownego za przeprowadzenie Kampanii, upowaznia Zamawiajgcego do
korzystania z know-how zawartego w Utworach.

9. Licencja juz udzielona obowigzuje takze w razie rozwigzania niniejszej Umowy oraz niezaleznie od
przyczyn tego rozwigzania.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub KOWR miaty prawo informowac
lub publikowa¢ informacje dotyczace w szczegodlnosci dziatan przewidzianych w Umowie, koricowe;
oceny tychze dziatan, jak réwniez podmiotdéw, ktére uczestniczyly w ich realizacji razem z
Wykonawca.
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§ 8. Poufnos¢ i zakaz konkurencji

1. Wykonawca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez
Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktérych Wykonawca uzyska dostep po podpisaniu Umowy,
w szczegolnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego
poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako
poufne czy nie zostaty oznaczone zadnym réwnoznacznym okresleniem i niezaleznie czy byly
uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego, Wykonawca
zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych tajemnice
Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkdd, ktére Zamawiajgcy moze ponie$¢ w
wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnosc
Wykonawcy w zaden sposob nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawni¢ tajemnice Zamawiajgcego wytgcznie organom administracji publicznej
w zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzgce rowniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakonczenia wspétpracy Stron.

§ 9. Rozwigzanie umowy

1) Umowa moze zostac rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiajgcego
w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wilasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo otrzymania od
Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia odebrania
wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

2) Umowa moze zosta¢ rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Wykonawce w
przypadku nieuregulowania przez Zamawiajgcego w wyznaczonym terminie faktur Vat za
wykonang ustuge, pomimo wczesniejszego wezwania do zapltaty i wyznaczenia
Zamawiajgcemu dodatkowego terminu na uregulowanie zalegtych ptatnosci.

§ 10. Spory pomiedzy Wykonawcga a osobami trzecimi

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach administracyjnych lub
sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg
w drodze porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy podjac.

§ 11. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego wykonania umowy w
wysokosci 20 % wartosci brutto przedmiotu umowy.

2. Wykonawca whniesie kaucje gwarancyjng nie wczesniej niz po wplacie przez Zamawiajgcego na
rachunek bankowy wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamowienia (brutto) za wszystkie
dotychczas wystawione faktury przez Wykonawce.
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3. Kaucja gwarancyjna zostanie wptacona w formie przelewu gotéwkowego na konto Zamawiajgcego
nr 46 2030 0045 1110 0000 0283 0610 nie pozniej niz w przeciggu 14 dni od wezwania do wptaty przez
zamawiajgcego.

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczeh Zamawiajgcego z tytutu niewykonania lub
nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Catos$¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrécona Wykonawcy w ciggu 7 dni
od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego z KOWR z Funduszu Promocji Migsa
Drobiowego.

6. Za brak zwrotu zabezpieczenia w wymaganym terminie Zamawiajgcy zostanie obcigzony karg w
wysokosci odsetek maksymalnych, liczonymi od dnia wymagalnosci do dnia zaptaty.

§ 12. Postanowienia koncowe
1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazato sie, ze niektdre ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby wystapita luka w
niniejszej umowie, waznos¢ pozostatych ustaleh nie jest przez to naruszona. Zastgpione one
zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktére w zakresie skutkéw gospodarczych i
finansowych oraz intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do postanowien dotknietych
niewaznoscia.

4. Spory mogace powsta¢ na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad wiasciwy dla
siedziby Powoda.

5. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej ze Stron.
6. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:

1)  Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania ofertowego -
Szczegodtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia.

2) Oferta Wykonawcy.

WYKONAWCA ZAMAWIAJACY
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Zalacznik nr 5 Zapytania Ofertowego

Dane identyfikacyjne Wykonawcy

I
NAZWISKO

SIANOWISKO

OSWIADCZENIE WS. POWIAZAN

Uprzedzony o odpowiedzialnosci karnej za podanie nieprawdziwych informacji oSwiadczam, ze:

1) nie jestem powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi w jego imieniu czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a
Wykonawca, poprzez:

a) uczestniczenie jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowej;

b) posiadanie co najmniej 10% udziatdéw lub akcji spotki kapitatowe;;

C) petnienie funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika;

d) pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

2) nie pozostaje z zadnym z podmiotéw wymienionych w pkt. 1 niniejszego oswiadczenia w takim
stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do mojej
bezstronnosci, w stosunku do podmiotow uczestniczacych w postepowaniu w sprawie
konkurencyjnego trybu wyboru wykonawcéw dla zadania ,,Kura Nioska — tradycja, ktérg warto
odkryé na nowo”.

(miejscowost)

(podpis 0s6b uprawnionych do sktadania oswiadczen woli w imieniu Wykonawcy)
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