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I.OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamoéwienia jest:
— przygotowanie kampanii promocyjnej;

— przygotowanie projektow rozwigzan kreatywnych dla dziatar zaplanowanych w przygotowane;j
kampanii;

— realizacja zadania - projektu ,, Triathlon - dréb jedz, by szybciej biec II”.

2. Szczegblowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik Nr 1 do niniejszego Zapytania
Ofertowego — Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia.

3. Szacunkowa maksymalna warto$é Przedmiotu Zaméwienia na podstawie niniejszego Zapytania
Ofertowego wynosi 517 851,00 PLN (stownie: pigcset siedemnascie tysiecy osiemset piecdziesiat
jeden ziotych 00/100) brutto (w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dziatan,
wynagrodzenie podmiotu realizujgcego zadanie/projekt — przedmiot zamowienia).

4. Budzet (koszt) oferty zlozonej w ramach niniejszego postgpowania nie moze by¢ wiekszy niz
budzet wskazany w niniejszym Zapytaniu ofertowym.

Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.

ILPODSTAWA PRAWNA
Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

® ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych (t.)..
Dz. U. 22020 r., poz. 688),

® ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj: Dz. U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.),
W szczegolnosci art. 70" — 705,

" rozporzgdzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promociji
produktow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 ze zm.), zwanym dalej

~rozporzgdzeniem”,
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= Zasadami gbs%ugi funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, stanowigcymi zatgcznik do
Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20 stycznia 2022r.

IV.TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Termin realizacji kampanii: 18.06.2024. do dnia 28.02.2025r.

V.TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

1.
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Postegpowanie przeprowadzane jest w trybie jednoetapowego procesu obejmujagcego:
a) publikacje Zapytania Ofertowego;
b) komisyjne otwarcie ofert:
c) weryfikacje spetnienia wymogow formalnoprawnych i ocene ztozonych ofert;
d) wybér najkorzystniejszej oferty.
Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytgcznie w jezyku polskim.
Kazdy Oferent moze ztozyé tylko jedng oferte.

Zamawiajgcy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych. Ziozone oferty winny uwzgledniaé
wykonanie wszystkich okreslonych w niniejszym zapytaniu ofertowym form promocji.

Zamawiajgcy nie dopuszcza skiadania ofert wariantowych. Za oferte wariantowa zostanie m.in.
uznana oferta, w ktorej Oferent przedstawi wigcej niz jedng kreacje dla planowanego do
zrealizowania przedsiewziecia lub dziatania w ramach przedmiotu zamowienia.

Zamawiajgcy dopuszcza, by kilkka podmiotow wspolnie ubiegato sie o udzielenie zaméwienia
(konsorcjum). W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera w celu
reprezentowania ich w postepowaniu i w zawarciu umowy w przypadku wyboru takiego Wykonawcy
przez Zamawiajgcego. W przypadku oferty sktadanej przez grupe podmiotow wymagane jest
okreslenie zadar, ktére bedg realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktéry uczestnik
konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum wymagane jest dotgczenie do oferty kopii umowy
konsorcjum potwierdzonej za zgodno$é z oryginatem przez uczestnikow konsorcjum. Z tresci
umowy konsorcjum winna jednoznacznie wynika¢ mozliwosé oferowania i wykonania zadan
objetych niniejszym zapytaniem oraz zakres umocowania Lidera konsorcjum. W przypadku
umocowania Lidera do ztozenia oferty lub reprezentowania uczestnikow konsorcjum w Zapytaniu
Ofertowym poza umowg, do oferty nalezy dotgczy¢ stosowne peinomocnictwo lub jego kopie
uwierzytelniong przez uczestnikoéw konsorcjum lub notariusza.

Koszty udziatu w postepowaniu, a w szczegolnosci koszty sporzadzenia i dostarczenia oferty,
pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie odpowiada za jakiekolwiek koszty czy wydatki poniesione przez
Oferentéw w zwigzku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.

Oferty niespetniajgce kryteriow wskazanych w pkt. 3-8 podlegajg odrzuceniu z przyczyn formalnych.

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajgcego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa na
razgco niskg ceng w stosunku do zatozonego przedmiotu zaméwienia, Zamawiajgcy ma prawo
zwréci¢ sie do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania petnego zakresu
zamoOwienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

VI.ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN OFERT, UDZIELANIE
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2.

WYJASNIEN.

Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uptywem terminu
sktadania ofert.

W przypadku modyfikacji tresci Zapytania Ofertowego, Zamawiajgcy moze wskaza¢ nowy termin
skiadania ofert, diuzszy od pierwotnego terminu o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w
ofertach, o ile przedituzenie tego terminu jest konieczne z uwagi na istotng zmiane Zapytania
ofertowego.
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3. Informapja o} modyﬁka!cji/zmianie zapytania ofertowego oraz o ewentualnym przedtuzeniu terminu
sk#adam_a ofert zostanie przesytana do wszystkich potencjalnych Oferentéw do ktorych przekazano
Zapytanie Ofertowe oraz zamieszczona na stronie internetowe;j Zamawiajgcego: www.drobiarze.pl

4. Oferent moze zwréci¢ si¢ z zapytaniem do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego, nie pozniej jednak niz na 5 dni przed terminem otwarcia ofert.

5. Zapytania nalezy kierowaé do Zamawiajgcego na adres e-mail: zrzeszenie7@wp.pl

6. Zamawiajgcy zastrzega sobie termin 2 dni roboczych na udzielenie odpowiedzi drogg mailowsg.

7. Treéc_’; zapytan pozbawiona cech pozwalajacych na identyfikacje Oferenta wraz z odpowiedziami
bedzie przesytana do wszystkich Oferentéw, do ktérych przekazano Zapytanie Ofertowe oraz
Zamieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego: www.drobiarze.pl

8. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdaé od Oferentdw wyjasnier dotyczacych tresci
ztozonych ofert.

9. Zmiana ziozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze wycofania oferty
i ponownego zfozenia poprawionej oferty przed uplywem terminu otwarcia ofert. Modyfikacja oferty
PO uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

10.Wycofanie oferty przez Oferenta, prowadzgce do jego odstgpienia od udziatu w Zapytaniu, mozliwe
jest poprzez ztozenie Zamawiajgcemu pisemnego o$wiadczenia w tym przedmiocie przez Oferenta
lub osobe uprawniong do jego reprezentacji. O$wiadczenie tego rodzaju winno zostac ztozone przed
uptywem terminu otwarcia ofert.

VILWARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY
SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. W postepowaniu mogg wzigé udziat Oferenci, ktérzy spetniajg nastepujgce warunki udziatu
W postepowaniu:

1) posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz. U. z 2019, poz. 1292 ze zm.);

2) posiadajg niezbedng wiedze i do$wiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym
Zapytaniem ofertowym oraz dysponujg potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym,
zapewniajgcymi prawidiowe i terminowe wykonanie przedmiotu zaméwienia niniejszego
Zapytania;

3) posiadajg uprawnienia do wykonywania dziatalnosci lub czynnosci w zakresie
odpowiadajgcym przedmiotowi Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajg wykluczeniu z
mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepisow lub prawomocnego wyroku
sadu, znajdujg sig¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej prawidiowe i
terminowe wykonanie przedmiotu niniejszego zamoéwienia:

4) nie znajdujg sie w stanie upadiosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajacym ziozenie
wniosku o ogtoszenie upadiosci;

5) ktérych oferta nie podlega odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale
VII;

6) ktoérzy nie sg powigzani z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo, przez co rozumie sie
wzajemne powigzania migdzy beneficjentem lub osoba upowazniong do zaciggania
zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobg wykonujaca w imieniu beneficjenta czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem Zapytania Ofertowego a oferentem,
polegajgce w szczegblnosci na:

a) uczestniczeniem w spétce jako wspoinik spétki cywilnej lub osobowej;

b) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw w kapitale zaktadowym lub akcji spotki;

c) petnieniu funkgji cztonka zarzadu, organu nadzorczego, prokurenta, petnomocnika;
d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa
w linii prostej; pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej, w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

) pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku faktycznym lub prawnym, ze moze on
budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci oséb tym stosunkiem zwigzanych.

7) wniosg wadium w wysoko$ci i na zasadach okreslonych w rozdziale IX. WADIUM.

8) Na potwierdzenie spetienia w/w wymogéw okreslonych w pkt. 1-5 Oferenci sktadajg
Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania
ofertowego.
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9) Na potwierdzenie spetnienia wymogow okreslonych w pkt. 6 Oferenci sktadajg

Oswiadczenie zawarte w Formularzu ofertowym - zatgcznik nr 5 do niniejszego Zapytania
ofertowego.

Zamawiajgcy weryfikuje, czy Oferent spetnia warunki udziatu w postepowaniu na podstawie
przediozonych z ofertg dokumentow metodg: spetnia/nie spetnia.

Zamawiajacy i Oferent nie mogg prowadzi¢ negocjacji dotyczacych ztozonej oferty oraz dokonywaé
jakichkolwiek zmian w jej tresci, ktére miatyby wplyw na wynik postepowania.

Vill. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci Zapytania ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkow udziatu w postepowaniu,
3) oferentem zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia,

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu ofertowym.

IX. WADIUM

1. Przystepujac do niniejszego postepowania kazdy Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium
w wysokosci: 30.000,00 PLN (sfownie: trzydziesci tysiecy zfotych).

2. Oferent zobowigzany jest wniesé¢ wadium przed uptywem terminu sktadania ofert, tj.: do dnia 17
czerwca 2024 r. do godz. 13:00.

Wadium wnoszone w pienigdzu wptaca sig¢ przelewem na rachunek bankowy:

Nr 46 2030 0045 1110 0000 0283 0610 z adnotacja: ,wadium Zapytanie ofertowe - ,, Triathlon —
drob jedz by szybciej biec I1”.

3. Za termin wniesienia wadium przyjety zostaje termin uznania kwoty na rachunku bankowym
Zamawiajgcego.

Dowod wniesienia wadium nalezy zataczy¢ do oferty.
Wadium zostanie zwrécone na rachunek bankowy wskazany przez Oferenta.
Wadium musi by¢ zabezpieczone przez czas zwigzania Oferenta ofertg.

N o o A~

Z zastrzezeniem pkt. 11, zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentéw nastgpi niezwiocznie po
rozstrzygnieciu przedmiotowego postepowania i podania do publicznej wiadomosci informacji o
wyniku postepowania.

8. W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postepowania bez wyboru
oferty Zamawiajgcy zwréci wadium wszystkim Oferentom w terminie do 3 dni roboczych od dnia
podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu lub zakoriczeniu postepowania
ofertowego bez wybrania oferty.

9. Oferentowi, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy zwréci wadium
niezwtocznie po zawarciu z nim umowy.

10. Zamawiajgcy zwroci niezwiocznie wadium na wniosek Oferenta, ktory wycofat oferte przed uptywem
terminu skiadania ofert.

11. Zamawiajgcy zatrzyma wadium wniesione przez Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana, w
przypadku, gdy

a) Oferent ten odmowit zawarcia umowy na warunkach okreslonych w ofercie, lub
b) zawarcie umowy stato sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie tego Oferenta.

12. Od wniesionego wadium Oferentowi nie nalezg sie odsetki.



PRZYGOTOWANIE OFERTY

1. Oferta wjnna obejmowac calos¢ przedmiotu zamdwienia i by¢ sporzadzona zgodnie z niniejszym
Zapytaniem Ofertowym oraz opisem przedmiotu zaméwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego;

2. Na oferte sktadaija sie w szczeqgodlnosci:

1) V\_/y_pg{niony Formularz Ofertowy Wykonawcy, ktérego wzér okresla Zatgcznik Nr 2 do
niniejszego Zapytania oraz podanie deklaracji/zobowigzania w zakresie:

a) Projekt graficzny reklamy w prasie
b) projekt graficzny 3 postéw na Facebook;

2) Harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zaméwienia przygotowany przez
Oferenta w oparciu o Zatgcznik Nr 1 do niniejszego zapytania;

3) Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

4) Dowdd wniesienia wadium.

5) Aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do centralnej
ewidenciji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do
rejestru lub zgtoszenia do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert,

6) Aktualne zaswiadczenie wiasciwego naczelnika Urzedu Skarbowego, potwierdzajgce, ze
Oferent nie zalega z optacaniem podatkéw, lub zaswiadczenie, ze uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w
catosci wykonania decyzji wlasciwego organu wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed
uptywem terminu sktadania ofert,

7) Aktualne zaswiadczenie oddziatu Zakiadu Ubezpieczeri Spotecznych potwierdzajgce, ze
Oferent nie zalega z optacaniem opfat oraz skiadek na ubezpieczenie zdrowotne i spoteczne
lub zaswiadczenie ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na
raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wiasciwego organu
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.

8) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia z postepowania — wedtug Zatgcznika nr 5 do
niniejszego Zapytania Ofertowego.

9) Dokument potwierdzajgcy zawarcie i opfacenie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w
zakresie prowadzonej dziatalnosci na kwote co najmniej 600.000,00 PLN.

3. Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ziozenie wigkszej liczby ofert lub oferty zawierajgcej
rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie wszystkich ofert
ztozonych przez danego Oferenta.

4. Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszym Zapytaniu Ofertowym musza spetniaé¢
nastepujgce wymogi:

1) Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej, pierwsza strona oferty powinna byé
sporzgdzona na papierze firmowym Oferenta lub by¢ opatrzona jego pieczatkg firmowag. Oferta,
Formularz ofertowy zgodny z zatgcznikiem nr 2 oraz Oéwiadczenie Oferenta zgodne ze wzorem
stanowigcym zatgcznik nr 3 niniejszego Zapytania ofertowego, muszg by¢ podpisane przez
osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta, wymienione we wiasciwym rejestrze lub
ewidencji badz umocowane przez te osoby do reprezentowania Oferenta na podstawie
odrebnego petnomocnictwa. Ponadto kazda strona oferty musi by¢ parafowana przez Oferenta.
Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta:

2) w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w Formularzu
Ofertowym, do oferty musi by¢ zataczone petnomocnictwo, w oryginale lub w kopii
str. 5
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poévgia(.iczorjej za zgod_noéc’; z oryginatem przez notariusza lub wystawce petnomocnictwa,
okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta;

3) pogosta{e oswiadczenia i dokumenty nalezy zatgczy¢ w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnosé z oryginatem przez Oferenta lub wiasciwg osobe upowazniong
do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie;

4) wszystkie miejsca, w ktorych Oferent naniost zmiany powinny byé podpisane przez osobe
uprawniong do sktadania o$wiadczen woli w imieniu Oferenta;

5) QOkumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na
Jezyk polski, po$wiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzgdzonym przez ttumacza
przysiegtego;

6) dokumenty skiadajgce sie na oferte powinny mie¢ strony ponumerowane oraz by¢ potaczone w
Sposob trwaly;

7) we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy dopuszcza ziozenie
czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.. nazwa firmy, siedziba NIP lub czytelny podpis
W przypadku pieczeci imiennej.

Oferty nie spetniajgce wymogow opisanych w niniejszym rozdziale podlegajg odrzuceniu z przyczyn
formalnych.

Xl. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez 90 (dziewig¢dziesigt) dni. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uplywem terminu skiadania ofert.

Xll. MIEJSCE | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozyé w trwale zamknigtym opakowaniu (np. w zamknigtej kopercie) z dopiskiem
»ZAPYTANIE OFERTOWE NIE OTWIERAC DO DNIA 17 czerwca 2024 r. DO GODZINY
13:10”), uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sig z trescig oferty przed uplywem terminu
otwarcia ofert.

2. Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 1 egzemplarzu. Tabele z harmonogramem rzeczowo
— finansowym realizacji dziatan, powinny byé zatgczone do oferty w formie papierowe;.

— Opakowanie powinno by¢ oznakowane jako ,ZAPYTANIE OFERTOWE — »Triathlon — dréb
jedz by szybciej biec II”. oraz opatrzone co najmniej nazwg i adresem Oferenta i adresem
Zamawiajgcego.

3. Termin i miejsce skiadania ofert - Oferte nalezy ziozy¢ lub wystaé na adres:

Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj
Lubicz Gérny, ul. RzemiesInicza 4,
87-162 Lubicz

w nieprzekraczalnym terminie do_dnia 17 czerwca 2024r. do godz. 13:00.

W kazdym przypadku liczy sie data i godzina faktycznego dostarczenia oferty pod wskazany
adres.

4. Oferty ztozone po tym terminie podlegajg odrzuceniu. Oferte odrzucong w warunkach opisanych
W zdaniu poprzedzajgcym Zamawiajgcy zwréci Oferentowi bez otwierania po uptywie terminu
otwarcia ofert.

5. Otwarcie ofert nastapi w dniu 17 czerwca 2024 r. o godzinie 13:10 pod adresem:

Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj
Lubicz Gérny, ul. Rzemies$inicza 4,
87-162 Lubicz



XiILKRYTERIA OCENY OFERT

Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie stosowaé kryteria przedstawione ponizej:

Kryterium waga %
K1 Cena (brutto) 50 %
K2 Kreacja - Projekt graficzny reklamy w prasie 25%

K Kreacja - projekt graficzny 3 postéw na profil spotecznosciowy "
Facebook 25 %

1. Oceny bedg zaokrgglane do dwéch miejsc po przecinku.
2. Ogodlna ocena danej oferty zostanie obliczona Wg nastepujgcego wzoru: W = K1+ Kz + K

3. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng liczbe punktow
w ww. kryteriach zgodnie z ponizej przedstawionymi zasadami.

1. Kryterium Cena (K1) — 50%
Cena brutto przedmiotu zaméwienia — maksymalna ilo$¢ punktéw wynosi 50 punktow.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:
cena oferty najtariszej (brutto w PLN)

Ki= x 100 x waga 0,50 = max 50 pkt.
cena oferty ocenianej/badanej (brutto w PLN).

Wartos¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy Narodowego
Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

2. Kryterium -Projekt graficzny reklamy w prasie (K) — 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zataczone do oferty projekty graficzne reklamy prasowe;.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskaé oferta w ramach tego kryterium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujace podkryteria:

a) Podkryterium: koncepcja komunikacji reklamy. Przy ocenie tego parametru bedzie miata
znaczenie spojnos¢ zaproponowanej koncepcji reklamy z ogéing koncepcjg kampanii. Maksymalna
liczb punktow jakg moze uzyskac oferta w ramach tego podkryterium to — do 15 punktéw:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia podkryterium, tj. w sposob 8-15 pkt.
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii:

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgce w/w zatozenia tji. w sposéb niepetny 4-7 pkt.

zbiezne z koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania:

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium 0-3 pkt.
str. 7



b) Podkrytfarium:’ wplyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projekcie reklamy na
Zzauwazalnos$¢ i zapamietywalno$é przekazu; maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskaé
oferta — 10 punkiow:

rozwigzania w najwiekszym stopniu spetniajgce w/iw zatozenia, tj. zaproponowane 6-10 pkt.
techniki i formy zastosowane w przedstawionym projekcie reklamy sa kreatywne,
zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnog¢ przekazu:

rozwigzania w $rednim stopniu spetfniajac w/w zatozenia, tj. zaproponowane techniki 3-5 pkt.
i formy zastosowane w przedstawionym projekcie reklamy sg kreatywne, lecz nie
wyrdzniajg si¢ znaczaco, a przekaz nie jest dobrze zapamietywalny

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg w/w zatozenia 0-2 pkt.

]

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktéw uzyskanych
sposrod rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktow w tym kryterium
zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llo$¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte
Ks = x 100 x waga 0,25 = max 25 pkt.
Najwyzsza ilo$¢ punktow uzyskana sposrod rozpatrywanych ofert

3. Kryterium -projekt graficzny 3 postéw na Facebook (K3 ) - 25%.

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o zatgczone do oferty projekty graficzne 3 postéw na
Facebook.

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta w ramach tego kryterium to
25 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce podkryteria:

a) Podkryterium: koncepcja komunikacji postéw Facebook. Przy ocenie tego parametru bedzie
miata znaczenie spdjnos¢ zaproponowanej koncepcji reklamy z ogdéing koncepcjg kampanii.
Maksymalna liczb punktéw jaka moze uzyskaé oferta w ramach tego podkryterium to — do 15

punktéw:

rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia podkryterium, tj. w sposo6b 8-15 pkt.
kompleksowy zbiezne koncepcjg Kampanii:

rozwigzania w srednim stopniu spetniajgce wiw zatozenia tj. w sposob niepetny 4-7 pkt.
zbiezne z koncepcjg Kampanii, posty wymagajgce dopracowania:

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajgce kryterium 0-3 pkt.

b) Podkryterium: wplyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w projektach postow na
Facebook na zauwazalno$¢ i zapamietywalnosé przekazu; maksymalna liczba punktow, jakg
moze uzyskac oferta — 10 _punktéw:



rozwig;a_nia W najwiekszym stopniu spetniajgce wiw zatozenia, tj. zaproponowane 6-10 pkt.
techniki i formy zastosowane w przedstawionych projektach postow sg kreatywne,
zauwazalne i utatwiajg zapamietywalnos$¢ przekazu:

rozwigzania w $rednim stopniu spetniajgc w/iw zatozenia, tj. zaproponowane techniki 3-5 pkt.
i formy zastosowane w przedstawionych projektach postéw na Facebook sg
kreatywne, lecz nie wyrézniajg sie znaczaco, a przekaz nie jest dobrze
Zzapamigtywalny

rozwigzania nie spetniajgce lub w matym stopniu spetniajg w/w zatozenia 0-2 pkt.

Do obliczenia liczby punktéw w tym kryterium przyjmowana bedzie suma punktdw przyznana danej
ofercie, w ramach oceny tego kryterium, w stosunku do sumy najwyzszej ilosci punktow uzyskanych
sposrod rozpatrywanych ofert - w ramach oceny tego kryterium. Liczba punktow w tym kryterium

zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

llo$¢ punktéw uzyskana przez rozpatrywang oferte

Ks = x 100 x waga 0,25 = max 25 pkt.
Najwyzsza ilo$¢ punktow uzyskana sposréd rozpatrywanych ofert

XIV.  WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wylacznie w oparciu o zasady i kryteria
okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogoding liczbe punktéw. Jezeli
dwie lub wiecej ofert przedstawig taki sam bilans punktowy ceny i innych kryteriéw okreslonych
W niniejszym Zapytaniu ofertowym za najkorzystniejsza oferte sposrad takich ofert uznaje sie oferte
Z najnizszg ceng.

3. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy przesle do wszystkich Oferentéw, do ktorych
zostalo skierowane Zapytanie Ofertowe oraz zamieséci na stronie internetowej Zamawiajgcego:
www.drobiarze.pl.

4. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne i nieodwotalne.
XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE ZADANIA/PROJEKTU.

1. Zamawiajgcy, w terminie do 7 dni od powiadomienia wszystkich uczestnikéw postepowania o jego
rozstrzygnieciu, zawrze z Oferentem, ktérego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza, umowe
kt6rej istotne postanowienia zawarte sg w Zatgczniku Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego.

2. W przypadku gdy Oferent wybrany w wyniku przeprowadzenia konkurencyjnej procedury wyboru
uchyla si¢ od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze wybraé Oferenta, ktérego oferta byta kolejng
najkorzystniejszg sposréd pozostatych, niepodlegajacych odrzuceniu ofert, bez przeprowadzania
ponownego zapytania ofertowego w przedmiocie wyboru Wykonawcy.

XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$é zakoriczenia postepowania bez wyboru zadnej z ofert.
Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w przypadku skorzystania
przez niego z uprawnienia wskazanego w zdaniu poprzednim.

2. Przewiduje sie mozliwo$¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na podstawie
niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu zamdwienia. W takim przypadku
zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub zwigkszenia zakresu $wiadczenia.
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3. Zmiana umowy zawartej z wybranym Wykonawca powodujgca zmniejszenie zakresu $wiadczenia
jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili
zawarcia umowy do prawidtowego wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych
dotychczas tym zadaniem stato sig¢ zbedne. W powyzszym przypadku Wykonawcy nie przystuguje
od Zamawiajgcego zadne dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie
zakresu przedmiotu zamdwienia.

4. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawca powodujgca zwigkszenie zakresu $wiadczenia jest
dopuszczalna, jezeli do prawidiowego wykonania danego zadania jest niezbedne wykonanie
dodatkowych prac nieobjetych dotychczas tym zadaniem, a koniecznosé ich wykonania powstata na
skutek wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy, przy czym
wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow dia
Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania tych prac nie jest
mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczaine sg takze w nastepujgcym zakresie:

1) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym wplyw
na realizacje przedmiotu umowy,

2) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamowienia, w przypadku wystapienia sity wyzszej majacej
wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

3) inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogty przewidzie¢ w dacie zawarcia umowy, mimo
dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wplyw na zakres i terminowo$é realizaciji
przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego zadania/Projektu.

XVIl. ZALACZNIKI

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia.
Formularz Ofertowy Wykonawcy (wz6r).
Oswiadczenie o braku podstaw do odrzucenia oferty.

Wz6r umowy.

2SI N

Oswiadczenie w sprawie powigzan.
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4

4



Zafgcznik Nr 1 do Zapytania Ofertowego

Szczegétowy Opis Przedmiotu Zaméwienia

wraz z harmonogramem rzeczowo-finansowym

Tytut zadania (projektu - Kampanii)
»Triathlon — dréb jedz by szybciej biec I’
1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie: — MIESO DROBIOWE
1.2 Miejsca realizacji zadania - TERYTORIUM RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

1.3 Terminy realizacji zadania: Caty projekt bedzie realizowany w terminie od 18.06.2024 do
28.02.2025.

1.4 Beneficjenci zadania:

TG1 - pasjonaci biegania, ptywania i jazdy na rowerze - uczestnicy triathlonéw, maratonéw i innych
sportow biegowych - a w szczegdlnosci kobiety i mezczyzni w przedziale wiekowym 18-70 lat,
mieszkajacych na zurbanizowanych terenach naszego kraju.

Jako gtéwny cel projektu obrane zostato umocnienie pozycji polskiego migsa drobiowego w codziennej
diecie oséb aktywnych fizycznie i dbajgcych o zdrowy tryb zycia. Cztonkowie grup docelowych wykazujg
che¢ pozyskania aktualnych i rzetelnych informacji na temat zywienia sportowcéw. Potrzeba ta
zostanie zaspokojona poprzez udostepnienie zawodnikom materiatéw informacyjnych oraz kacik
porad dietetyka zaaranzowany na terenie imprez sportowych/biegowych.

1.5 Opis dziatan:

Gtéwnym zatozeniem projektu jest promocja polskiego drobiu wsrédd uczestnikéw zawoddéw
sportowych/biegowych. Podczas dwéch imprez sportowych, nalezy zbudowaé ,miasteczko
triathlonowe” podzielone na:

- strefe kulinarna- gdzie zawodnicy otrzymaja positek regeneracyjny przygotowany na bazie polskiego
drobiu

- strefe relaksu — w ktérej uczestnicy beda mogli zregenerowac sie po zawodach. Nalezy wyposazyé jg
w lezaki z logotypem kampanii oraz windery przyciggajace wzrok. Strefe nalezy uatrakcyjni¢ o oprawa
artystyczng.

-strefa zdrowia — kacik obstugiwany przez wykwalifikowanego dietetyka, ktéry udzieli porad
dotyczacych diety sportowca oraz oméwi walory prozdrowotne migsa drobiowego. Jego zadaniem jest
rowniez obali¢ mity krazace na temat tego gatunku miesa.

-strefa najmtodszych dzieci bedg mogly w nim spedzi¢ czas na zabawie z animatorkami. Podczas
poprzednich edycji projektu zauwazyliémy, ze wielu zawodnikéw zabiera na zawody swoich
najblizszych, réwniez dzieci.

Na terenie miasteczka sportowego dostepne bedg réwniez materiaty informacyjne, w ktérych zawarte
zostang obszerne informacje na temat polskiego drobiu - proces produkcji, prozdrowotne korzyéci
ptynace z jego spozycia, fakty oraz smaczne i zdrowe przepisy z jego wykorzystaniem.



W ramach promocji majg zosta¢ Pprzygotowane rowniez gadzety promocyjne sygnowane logotypem
kampanii, rozdysponowane wéréd uczestnikéw.

Podczas eventéw nalezy przeprowadzi¢ badanie jakosciowo-ilosciowe w postaci ankiety, ktéra ma
pomaoc w pdiniejszym opracowaniu pomiaru efektywnosci zadania. Za wypetnienie kwestionariusza
przewidziana jest nagroda, w postaci gadzetu Premium.

Kontynuujgc promocje projektu w przestrzeni publicznej nalezy zaktualizowa¢ istniejgcy juz strone
WWwWw, poprzez dodanie zakfadki poswieconej kampanii. Dla wzmocnienia sity przekazu, nalezy
uruchomi¢ dedykowany fanpage w mediach spotecznosciowych, na portalu Facebook oraz wzbogacié
dziatania w Internecie o Instagram. Nalezy wykorzysta¢ popularnosc i tatwg dostepnoéé czasopism
branzowych i lokalnych i zamiesci¢ reklame zapraszajaca do wziecia udziatu w imprezach sportowych,
podczas ktérych bedzie odbywaé sie¢ akcja promocyjna miesa drobiowego. Reklama ma réwniez
zachgca¢ do odwiedzenia strony www oraz fanpage’a projektu.

1.6 Planowane rezultaty zadania

Jako rezultat kampanii nalezy zbudowaé wartogci bedace podstawa trwatej, pozacenowej przewagi
konkurencyjnej polskiego miesa drobiowego: jakos¢, bezpieczenstwo, aspekty prozdrowotne i
lifestylowe ( w tym aspekty kulinarne), promocja drobiu jako warto$ciowego 7rédta biatka, wpisujgcego
sie¢ w nowoczesny, zdrowy styl zycia i aktywnogé fizyczng, zréwnowazona produkcja (w tym m.in.
dobrostan zwierzat), wartoéci narodowe. Ponadto nalezy kreowaé pozytywny wizerunek polskiego
sektora drobiarskiego jako lidera jakosci. Planujemy uéwiadomi¢ grupy docelowe, ze w Polsce na
kazdym etapie produkcji drobiu obowigzujg nas najwyzsze unijne standardy, zgodne z koncepcjg ,,0d
pola do stotu”. To sprawia, ze konsument, ktéry siega po finalny produkt dostepny na pétkach
sklepowych moze byé pewny, ze serwuje sobie i swojej rodzinie bezpieczeristwo i zdrowie.

1.7 Monitoring i ewaluacja

Do monitorowania kampanii nalezy wykorzysta¢ nastepujace narzedzia:

- statystyki ogladalnosci i zasiegi postéw publikowanych w mediach spotecznosciowych (Facebook)
projektu,

W trakcie trwania kampanii nalezy przeprowadzi¢ badanie ilociowe (ankieta) wérdd uczestnikdw.
Ankieta ma umozliwi¢ przeprowadzenie procesu badawczego i udzielenie odpowiedzi na postawione

pytania.
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1.8 Szczegbtowy budzet zadania (Kampanii).

= 5 Cena
Szczegéito az ko. ilos$é j
egofowy wykaz kosztéw ilos¢ Jednostikowa fgcznie

Reklama prasowa w czasopi$mie branzowym o zasiegu
ogolnopolskim np. Ultra (lub rébwnowaznej) o naktadzie 2 szt. 23.000,00 zt 46.000,00 zt
okoto 7 000 egzemplarzy
Reklama prasowa w czasopismach lokalnych (o naktadach
okolo 2 500 | 9 000 egzemplarzy) 2 szt. 5.000,00 zt 10.000,00 z
Kampania w mediach spotecznosciowych Facebook (8
postoéw w miesigcu, min. 20 000 odston dla kazdego z 9 mc-y 9.000,00 zt 81.000,00 z
postow)
Kampani diach spok SCi h |

Panla w m.e 1ach spotecznosciowych Instagram ( 8 g m-cy 5.000,00 24 45.000,00 2t
postow w miesigcu)
Opracowanie graficzne materiatow promocyjnych (gadzety
okolicznos$ciowe, gadzet Premium, ankieta, roll’up, 1 szt. 1.800,00 zt 1.800,00 zt
windery, lezaki)
'Opracowa?met graficzne i merytoryczne broszury 7 ey 4.000,00 2t 4.000,00 2t
informacyjnej
Opracowanie graficzne i merytoryczne reklamy prasowej
do czasopisma branzowego o zasiegu ogéinopolskim i 4 szt. 500,00 zt 2.000,00 zt
czasopism lokalnych
Roll'upy z oznakowaniem 4 szt. 700,00 zt 2.800,00 zt

4 szt. 800,00 zt 3.200,00 zt

Windery
Aktualizacja strony wraz z oprgcowamerp graficznym i 1zt 4.000,00 z4 4.000,00 zt
merytorycznym oraz utworzenie zaktadki
Wynajem powierzchni wystawienniczej, zabezpieczenie
energii elektrycznej i nadzor energetyczny wraz z 2 szt. 18.000,00 zt 36.000,00 zt
rozprowadzeniem, urzgdzenia sanitarne, sprzgtanie
Druk broszury informacyjnej 2.000 szt. 8,50 zt 17.000,00 zt
Druk ankiet 200 szt. 1,23 zt 246,00 zt
Pomigr efekty'wnoéci'zadania wykonany przez niezalezny 1 82t 9.000,00 zt 9.000,00 zt
podmiot (analiza ankiet)
Gadzet Premium za wypetnienie ankiety 200 szt. 50,00 zt 10.000,00 zt
Gadzet okolicznosciowy dla uczestnikow eventu (1 rodzaj) | 2000 szt. 20,00 zt 40.000,00 zt
Lezaki z logotypem kampanii do strefy relax 20 szt. 250,00 zt 5.000,00 zt
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Animatorzy o obstugi stoiska - 2 osoby na kazdy event 2 szt. 2.100,00 zt 4.200,00 zt

Oprawa artystyczna 2 szt. 10.000,00 zt 20.000,00 zt

Dziatania kulinarne (kucharze, asystenci kucharza) 2 szt. 22.000,00 zt 44.000,00 zt

Zatrudnienie dietetyka na eventy 2 szt. 2.500,00 zt 5.000,00 zt

Obstuga stoisk degustacyjnych (pomoc kuchenna, 6 0s./2

hostessy) podczas 2 imprez imprezy 0,00 10.500,00:z¢

Zakup produktéw do degustaciji 1 szt. 11.760,00 zt 11.760,00 zt

Koordynacja zadania 9 m-cy 3.000,00 zt 27.000,00 zt

Wypozyczenie nam_lotow wraz z podk')gq, tawami i stotami 5 st 24.000,00 2t 48.000,00 2t

z dowozem, montazem i obrandowaniem

Wynajecie sprzgtu gastronomlfznego mezt')e.dnggo do 5 et 13.200,00 zt 26.400,00 2t

przeprowadzenia do degustacji oraz nagto$nienie

.Koszty podrozy zwigzane z przygotowaniem i obstugg 1500 km 1152t 1.725,00 zt

imprez

r::clegl zZwigzane z przygotowaniem i obstugg imprez — 2 4 doby 480,00 zt 1.920,00 zt

. 517 851,00 zt
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Zalacznik Nr 2 do Zapytania Ofertowego

FORMULARZ OFERTOWY WYKONAWCY

Dane Wykonawcy:

Nazwa:

Siedziba

Nr telefonu

adres-mail

NIP

REGON

Adres, na ktéry Zamawiajgcy powinien przesyta¢ ewentualng korespondencje (jesli inny niz powyzej):

Dane dotyczace Zamawiajgcego:

Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentéw Jaj
Lubicz Gorny, ul. Rzemies$inicza 4
87-162 Lubicz

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe na ,Przygotowanie i realizacje zadania/projektu , Triathlon — dréb
jedz by szybciej biec II” sktadamy niniejszg oferte oSwiadczajgc, ze akceptujemy w catosci wszystkie
warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferujemy wykonanie catego zamowienia zgodnie z postanowieniami Zapytania Ofertowego
przedmiotowego postepowania za cene brutto:

CENADrutto - - = - = e Lt e PLN
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2. Harmonogram rzeczowo - finansowy realizacji dziatar stanowi zatgcznik do niniejszej oferty.

Oswiadczamy, ze powyzsza cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy w zwigzku
z realizacjg zaméwienia w przypadku wyboru niniejszej oferty.

4. Oswiadczamy, ze wykonamy catosé przedmiotu zamoéwienia w terminie okreslonym w Zapytaniu
Ofertowym.

5. Jednoczes$nie o$wiadczamy, ze:

a) posiadamy status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust.1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo
przedsiebiorcow;

b) posiadamy niezbedng wiedze i doSwiadczenie w zakresie objetym przedmiotowym zapytaniem
ofertowym oraz dysponujemy potencjatem ludzkim i potencjatem technicznym zapewniajgcymi
prawidtowe i terminowe wykonanie przedmiotu zaméwienia niniejszego Zapytania;

c) znajdujemy sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgce poprawng i terminowg
realizacje przedmiotu niniejszego zaméwienia:

d) nie znajdujemy sie w stanie upadtosci lub likwidacji, ani w stanie uzasadniajgcym ztozenie
wniosku o ogfoszenie upadtosci.

6. Oswiadczamy, ze niniejsza oferta jest dla nas wigzgca przez okres 3 miesiecy, lic zony od daty
uptywu terminu na sktadanie oferty.

7. Oswiadczam (-my), ze przedmiot zamowienia wykonam(-my) osobiscie/ z udziatem
podwykonawcow*.

8. Wykaz czesci zamowienia, ktérej wykonanie Wykonawca zamierza powierzy¢ podwykonawcy:

Osoba do kontaktéw z Zamawiajacym:

Imie i nazwisko

tel. kontaktowy

Adres e-mail

Zakres odpowiedzialnosci

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:
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Podpis os6b uprawnionych do sktadania

o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy

*) niepotrzebne skresli¢
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Zatagcznik Nr 3 do Zapytania Ofertowego

piecze¢ Wykonawcy

Oswiadczenie

o braku podstaw do odrzucenia oferty

Skiadajgc oferte w postepowaniu na podstawie Zapytania ofertowego na ,Przygotowanie i realizacje
zadania/projektu , Triathlon — dréb jed by szybciej biec I1”

oswiadczam (-y), ze nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okreslonych w Rozdziale VIII ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego .

Podpis oséb uprawnionych do sktadania

oswiadczer woli w imieniu Wykonawcy



pomiedzy:

" reprezentowanymprzez:.................... -

zwanym dalej Zamawiajacym,

............................. wpisanym do Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez
....................... W........o............... pod numerem KRS: EEYR— | | -

zwang/ym dalej Wykonawca

uwzgledniajac:

- ustawe z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno — spozywczych (t.j.; Dz. U.
z 2020 ., poz. 688),

- ustawe z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj: Dz. U. z 2019 r. poz. 1145, ze zm.), w
szczegolnosci art. 701 — 705,

- rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 I. W sprawie szczegdtowych
warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2020 r., poz. 2244 ze zm.), zwane dalej ,rozporzgdzeniem”,

- Zasadami obstugi funduszy promoc;ji produktow rolno-spozywczych, stanowigcymi zatgcznik do
Zarzadzenia Nr 06/2022/Z Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 20 stycznia 2022r.

Strony uzgodnity, co nastepuje:

§ 1. Przedmiot umowy

1. Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i realizacji
zadania/projektu/Kampanii ,Triathlon dréb jedz by szybciej biec II” w zakresie okreslonym w
zatgczniku 1 do niniejszej umowy, zwanego dalej ,Kampanig” lub ,zadaniem”.

2. Wykonawca ma prawo postugiwac sie podwykonawcami w celu nalezytego wykonania Umowy. W
zadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosic konsekwenciji potencjalnych sporéw powstatych
pomiedzy Wykonawcg a jego potencjalnymi podwykonawcami, w szczegolnosci dotyczgcych
zaptaty na ich rzecz wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych
mu przez Wykonawce dziatarn wchodzacych w zakres wykonania Umowy przez Wykonawce.
Wykonawca ponosi peing odpowiedzialno$é¢ zaréwno wobec podwykonawcow jak réwniez wobec
Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji niniejszej Umowy. Dotyczy to réwniez
odpowiedzialno$ci finansowej i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialno$¢ Zamawiajgcego jest
catkowicie wytgczona w przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry ponosi petng odpowiedzialno$é w tym
zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie stosuje sie ograniczenia
odpowiedzialno$ci wynikajgcej z art. 429 kodeksu cywilnego.

3. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za swoje dziatania wynikajgce z realizacji niniejszej
umowy wobec o0séb trzecich, w tym w szczegélnosci wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami
autorskimi.
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§ 2. Czas trwania
- Niniejsza umowa wchodzi w zycie z dniem jej podpisania.
. Przewidywany termin realizacji kampanii: 18.06.2024 — 28.02.2025 .

. Zamawiajacy ma prawo do CZasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania umowy w
prz_ypadku gdy wymagane na jej wykonanie $rodki nie sg dostepne w budzecie przedsigwziecia. W
takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do rozliczenia ze Wykonawce w terminie 14 dni od
dnia zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania
Umowy, o ktorych mowa w § 10 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamgwiajq_cego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia.

- Umowa wygasa po dokonaniu rozliczenia koricowego kampanii przez Zamawiajgcego wobec KOWR
i Funduszy promocji produktow rolno-spozywczych.

§ 3. Budzet kampanii

Strony ustalajg, ze budzet przedmiotowej kampanii Wynosi .........cccevveeueerooonnn... PLN brutto,
CBIOWITIE, s cuisinns sur wommnmmsens s smsmsass PLN).

. Kwota o ktérej mowa w ust. 1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego wobec Wykonawcy
za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust.1.

Budzet kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet jezeli rzeczywisty koszt
dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt
wskazany w zatgczniku 1. Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztéw.

§ 4. Realizacja dziatan

. Wykonawca ponosi wylgczng odpowiedzialnosé techniczng, finansowg i odszkodowawczg za
realizacje dziatan okreslonych w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnos¢ z obowigzujgcymi przepisami
krajowymi, wspolnotowymi oraz zasadami konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

. Zamawiajacy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru realizacji dziatan
przewidzianych w harmonogramie.

. Wykonawca zobowigzuje sie do: wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych i
promocyjnych (w tym przekazéw audiowizualnych, strojow) zwigzanych z realizowanym zadaniem
(kampanig), zgodnie z przepisami obowigzujgcymi w trakcie realizacji Kampanii, w terminie od dnia
zawarcia umowy.

. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail- 0 5 B AR SR o esrnery (O
wszelkich zdarzeniach, moggcych zaszkodzié nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w
przewidzianym terminie z podaniem wszelkich niezbednych szczegotow.

. Wszystkie projekty materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in. materiatéw
drukowanych, audiowizualnych, layoutéw reklamy prasowej, itp.) sporzgdzone w ramach operacji
muszg zostac zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

. W celu realizacji postanowien ust. 5 Wykonawca zobowigzuje sie do przedktadania do akceptac;ji
Zamawiajgcemu wszelkich projektéw materiatow informacyjnych, promocyjnych i reklamowych
(m.in. materiatow drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow strony
internetowej, itp.) sporzgdzonych w ramach kampanii, w terminie nie pézniej niz 14 dni, przed ich
realizacjg lub produkcjg. W przypadku niedotrzymania niniejszego terminu Wykonawca ponosi
ryzyko, ze Zamawiajgcy nie dokona akceptacii przekazanych projektéw materialéw w terminie
pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcje.

. Akceptacja materiatéw, o ktérych mowa wyzej, dokonywana jest na podstawie ostatecznych
projektow przedprodukcyjnych wykonanych w technice dostosowanej do planowanej produkgiji (np.
nosnik, naktad, format), uwzgledniajac standardy branzowe (np. wydruki prébne, cromalin,
matchprint, animacje, filmy, zrzuty ekranowe itp.).

. Zamawiajgcy ma prawo wnie$¢ uwagi do wskazanych w pkt 6 i 7 projektow materiatow
informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce
niezwiocznie, nie poézniej niz w ciggu 5 dni roboczych. Wykonawca jest zobowigzany przestaé
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9.

10.

11.

12.

Zamawigjgcemu wskazane w zdaniu  poprzednim projekty z uwzglednionymi  uwagami
Zamawiajgcego niezwiocznie po ich wprowadzeniu.

Zamavyiajqcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje niezbedne do
wiasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce.

W przypa_dku nieprzekazania kompletnych informaciji lub dokumentow badz tez przekazania
nlepra\fvdzmych informacji przez Zamawiajgcego - Wykonawca nie bedzie ponosit
odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajace jednak jest zobowigzany do niezwiocznego

zawiadomienia Zamawiajgcego o wykrytych nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia
kampanii zgodnie z Umowa.

VWkopawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych z realizacjg kampanii
zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie prawem oraz standardami zawodowymi.

Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do podejmowania
decyzji zwigzanych z wykonaniem kampanii, w tym w szczegolnosci do akceptacji projektow
materiatéw przestanych przez Wykonawce, beds:

a) ze strony Zamawiajgcego: .............................. (dalej: ,Szef Projektu”), adres e-mail
........................... ,nrtelefonu ....................... -

§ 5. Zasady ptatnosci

. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za dziatania wymagajace

zapfaty przed ich wykonaniem nie pozniej niz 7 dni przed ich wykonaniem.

Do kazdej faktury powinny byé dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje ustug ktérych
dotyczy dana faktura. Przedstawione materialy powinny w szczeg6lnosci, w sposéb nie
pozostawiajacy watpliwosci, potwierdzaé zgodnie z umowg wykorzystanie zatwierdzonych przez
Zamawiajgcego projektow materiatow informacyjnych oraz zamieszczenie informacji o ktérych
mowa w § 4 ust. 3.

. Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow zwigzanych z realizacjg dziatart w ramach

kampanii w terminie 14 dni od dnia otrzymania prawidiowo wystawionych i doreczonych przez
Wykonawce faktur, chyba ze krétszy termin ptatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za
uprzednig zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec 0séb trzecich.

W szczegdinosci w przypadku gdy Zamawiajgcy, KOWR lub inny podmiot odpowiedzialny za
kontrolg prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze umowa lub poszczegoéine dziatania zostaty
nienalezycie wykonane z winy Wykonawcy, to zobowigzuje sig on do zwrotu Zamawiajgcemu
odpowiednio w catosci wszystkich lub czesci naleznosci pienigznych otrzymanych od
Zamawiajgcego w zwigzku z Umowa.

W przypadku nie uznania przez KOWR kosztéw kampanii z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego wszystkich
niezakwalifikowanych przez KOWR kosztéw w terminie 14 dni od momentu pisemnego
powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

Postanowienia ust. 4 nie wylgczajg mozliwosci dochodzenia roszczen odszkodowawczych od
Wykonawcy przez Zamawiajgcego na zasadach ogéinych.

§ 6. Rozliczanie umowy

Rozliczanie umowy odbywa sie zgodnie z przepisami majgcymi zastosowanie do $rodkow
finansowych z Funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

Wykonawca zobowigzany jest do przedkiadania wszelkich statystyk oraz materiatéow dowodowych
w postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutéw prasowych zawierajgcych przedmiotowg reklame, filmow
wykonanych w ramach kampanii. Faktury oraz dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku
obcym muszg by¢ przettumaczone na jezyk polski.



§ 7. Prawa wtasnoséci intelektualnej

1 Wykonawca zobowigzuije sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw dziatan, ktdre mogg by¢
objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych w ramach wykonywania niniejszej Umowy.

2. O ile Strony nie postanowig inaczej, na podstawie niniejszej Umowy i w ramach wynagrodzenia
w niej okreslonego, Wykonawca udziela Zamawiajgcemu wytgcznej i czasowej licencji na uzywanie
autorskich praw majatkowych do wszelkich materiatow, tacznie z opracowaniami graficznymi,
wizualnymi i audiowizualnymi, jak réwniez stron internetowych, bedgcych wynikiem realizagcj
dziatan przewidzianych w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy
utworéw stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1231, z p6zn. zm., zwanej dalej: ,Ustawg”) i jako takie beda
pEdIega’ry ochronie wynikajacej z przepiséw Ustawy (dalej ,Utwory”) na nastepujgcych polach
eksploatacji:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie Utworu, wytwarzanie dowolng technikg egzemplarzy Utworu —
w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechaniczng, optyczna,
elektroniczng lub inng technikg analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie, na
wszelkich nosnikach — w tym nosnikach audio i wideo, wizyjnych, fonicznych, papierowych lub
podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
nosnikach komputerowych i innych nosnikach zapisow i pamieci oraz wykonywanie kopii tych
utrwalen;

b) stosowanie, wyswietlanie, przechowywanie Utworu — niezaleznie od formatu, systemu lub
standardu; wszelkie inne rozpowszechnianie Utworu, publiczne jego wystawienie, wyswietlenie,
nadawanie, reemitowanie, publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mieé¢
do niego dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym w Internecie oraz na
platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzeni, wyswietlen, wystawien, nadan i
reemisji.

3. Okres, na jaki udzielona zostaje licencja, o ktérej mowa w ust. 2, jest tozsamy z czasem trwania
zadania, w zwigzku z ktérym licencja zostata udzielona. Czas trwania zadania ustala sie zgodnie

z harmonogramem czasowym kampanii.

4. Strony zgodnie oswiadczajg, ze udzielenie licenciji, o ktorej mowa wyzej, nastepuje wyigcznie w celu
I w zakresie koniecznym dla realizacji zadarh wymienionych w harmonogramie czasowym
i finansowym kampanii. W razie watpliwosci przyjmuje sig, ze udzielona licencja zezwala na
wykonywanie autorskich praw majgtkowych do Utworu wytacznie w granicach dziatania, dla ktérego
Utwor ten zostat przygotowany.

5. Udzielenie licenciji, o ktérej mowa w ust. 2, nastepuje z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworu,
po uprzednim dokonaniu zaptaty przez Zamawiajgcego na rzecz Wykonawcy i nie wymaga w tym
zakresie podjecia dodatkowych czynnosci.

6. Wykonawca gwarantuje, ze w okresie obowigzywania licencji osoby uprawnione z tytutu osobistych
praw autorskich do Utworéw nie bedg wykonywacé takich praw w stosunku do Zamawiajgcego, jego
nastepcow prawnych ani innych podmiotéw, ktérym Zamawiajgcy przekaze Utwory.

7. Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajacemu Utworu i w okresie obowigzywania udzielonej
Zamawiajgcemu licencji zobowigzuje sie nie wykonywac autorskich praw osobistych do Utworéw,
w tym oznaczania autorstwa Utworéw; jednoczesnie Wykonawca upowaznia Zamawiajgcego
iosoby, ktorym Zamawiajacy to prawo przekaze, do wykonywania i zezwalania na
rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan Utworéw, w tym m.in. tlumaczer na inne jezyki,
zmiany czcionki lub koloru oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

8. Niezaleznie od udzielenia licencji, o ktérej mowa w niniejszym paragrafie, Wykonawga_ W ramach
wynagrodzenia umownego za przeprowadzenie Kampanii, upowaznia Zamawiajgcego do
korzystania z know-how zawartego w Utworach.

9. Licencja juz udzielona obowigzuje takze w razie rozwiazania niniejszej Umowy oraz niezaleznie od
przyczyn tego rozwigzania.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub KOWR miaty prawo informowaé
lub publikowac¢ informacje dotyczace w szczegoinosci dziatan przewidzianych w Umowie, koricowej
oceny tychze dziatan, jak réwniez podmiotow, ktére uczestniczyly w ich realizacji razem z
Wykonawca.



§ 8. Poufnosé i zakaz konkurencji

1. Wykonayvca zobowigzuje sie zachowaé w tajemnicy wszelkie informacje, przekazane przez
Zamawiajgcego, jak tez informacije do ktérych Wykonawca uzyska dostep po podpisaniu Umowy,
W szczegolnosci wszelkie informacje handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego
poznane w wyniku przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to Czy zostaly oznaczone, jako
poufne czy nie zostaly oznaczone zadnym réwnoznacznym okreéleniem i niezaleznie czy byly
uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy w jakiejkolwiek innej formie.

2. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic Zamawiajgcego, Wykonawca
zobowigzuije sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informagcii stanowigcych tajemnice
Zamawiajgcego w sposéb inny niz zgodnie z postanowieniami Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkéd, ktére Zamawiajgcy moze ponie$é w

wyniku naruszenia tajemnicy Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnosé
Wykonawcy w zaden sposéb nie jest ograniczona.

3. Wykonawca moze ujawnié¢ tajemnice Zamawiajgcego wytacznie organom administracji publicznej
W zakresie wymaganym przez prawo.

4. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzgce réwniez po
rozwigzaniu umowy przez okres 5 lat od zakoriczenia wspotpracy Stron.

§ 9. Rozwiazanie umowy

1) Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Zamawiajgcego
w nastepujgcych przypadkach:

a) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub zezwolen
niezbednych do realizacji umowy;

b) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych pomimo otrzymania od
Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania w terminie 5 dni roboczych od dnia odebrania
wezwania wystanego listem poleconym za potwierdzeniem odbioru;

c) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

2) Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez Wykonawce w
przypadku nieuregulowania przez Zamawiajgcego w wyznaczonym terminie faktur Vat za
wykonang ustuge, pomimo wcze$niejszego wezwania do zaptaty i wyznaczenia
Zamawiajgcemu dodatkowego terminu na uregulowanie zalegtych piatnosci.

§ 10. Spory pomigedzy Wykonawca a osobami trzecimi

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach administracyjnych lub
sadowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg
w drodze porozumienia o czynnosciach, ktére nalezy podjaé.

§ 11. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy

1. Strony ustalajg zabezpieczenie w postaci kaucji gwarancyjnej nalezytego wykonania umowy w
wysokosci 20 % wartos$ci brutto przedmiotu umowy.

2. Wykonawca whniesie kaucje gwarancyjng nie wczesniej niz po wplacie przez Zamawiajgcego na
rachunek bankowy wykonawcy kwoty nie mniejszej niz 75% wartosci zamowienia (brutto) za wszystkie
dotychczas wystawione faktury przez Wykonawce.



3. Kaucja gwarancyjna zostanie wplacona w formie przelewu gotéwkowego na konto Zamawiajgcego
nr 46 2030 0045 1110 0000 0283 0610 nie pézniej niz w przeciggu 14 dni od wezwania do wplaty przez
Zamawiajgcego.

4. Zabezpieczenie stuzy zaspokojeniu wszelkich roszczen Zamawiajgcego z tytutu niewykonania lub
nienalezytego wykonania umowy przez Wykonawce.

5. Catosc¢ zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostanie zwrdécona Wykonawcey w ciagu 7 dni
od dnia otrzymania dofinansowania przez Zamawiajgcego z KOWR z Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego.

6. Za brak zwrotu zabezpieczenia w wymaganym terminie Zamawiajgcy zostanie obcigzony karg w
wysokosci odsetek maksymalnych, liczonymi od dnia wymagalnosci do dnia zaptaty.

§ 12. Postanowienia koricowe
1. Zmiany Umowy wymagaija formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu cywilnego oraz
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Gdyby okazato sie, ze niektore ustalenia tej umowy sg niewazne, albo gdyby wystgpita luka w
niniejszej umowie, waznosé pozostatych ustalen nie jest przez to naruszona. Zastgpione one
zostang takimi waznymi, skutecznymi postanowieniami, ktére w zakresie skutkow gospodarczych i
finansowych oraz intencji Stron bedg maksymalnie zblizone do postanowien dotknietych
niewaznoscia.

4. Spory mogace powstaé na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad wiasciwy dla
siedziby Powoda.

5. Umowe sporzgdzono w dwéch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla kazdej ze Stron.

6. Nastepujgce zatgczniki stanowiag integralng cze$¢ Umowy:

1)  Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji dziatan (zat. nr 1 do Zapytania ofertowego -
Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamdwienia.

2) Oferta Wykonawcy.
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Zatacznik nr 5 Zapytania Ofertowego

Dane identyfikacyjne Wykonawcy

Imie
Nazwisko

Stanowisko

OSWIADCZENIE WS. POWIAZAN

Uprzedzony o odpowiedzialnosci karnej za podanie nieprawdziwych informacji o$wiadczam, ze:

1) nie jestem powigzany kapitatowo lub osobowo z Zamawiajgcym lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi w jego imieniu czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy a
Wykonawcg, poprzez:

a) uczestniczenie jako wspoinik w spotce cywilnej lub osobowej;

b) posiadanie co najmniej 10% udziatéw lub akcji spétki kapitatowej:
¢) peinienie funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta lub
petnomocnika;

d) pozostawanie w zwigzku maizenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

2) nie pozostaje z zadnym z podmiotow wymienionych w pkt. 1 niniejszego o$wiadczenia w takim
stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do mojej
bezstronnosci, w stosunku do podmiotéw uczestniczacych w postepowaniu w sprawie
konkurencyjnego trybu wyboru wykonawcéw dla zadania , Triathlon — dréb jedz by szybciej biec
.

(miejscowos$c)



